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Midia e Politica no Brasil: o enquadramento das elei¢des
presidenciais de 2010 na revista CartaCapital
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Resumo: O presente trabalho avalia de que maneira a posi¢ao editorial assumida
por um veiculo de comunica¢do pode definir e emoldurar as estratégias para a
divulgacio de fatos. A parte inicial do estudo é composta por um breve resumo
da relagdo entre os meios de comunicac¢io de massa e a pratica politica e por
defini¢oes gerais de como se estrutura a pratica jornalistica em um semanario.
Em seguida, buscamos as razoes para a mitificagdo do conceito de objetividade
jornalistica e tratamos do enquadramento ou zews frame como ferramenta na
abordagem da politica nos meios de comunicag¢io. O nosso objeto de analise
sdo duas edi¢oes da revista CartaCapital publicadas no periodo imediatamente
anterior a campanha para as elei¢Ges majoritarias para Presidéncia da Republica
em 2010. Esse momento ¢ caracterizado pela efervescéncia do debate politico
e pela disputa do poder. Concluimos que a condugido do processo politico-
partidario brasileiro no contexto eleitoral forja no semandrio uma reprodugao
polarizada da cobertura politica, tanto na composi¢do argumentativa de
seus editoriais quanto nas omissoes seletivas dos fatos abordados em suas
reportagens.
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Abstract: This paper assesses how the editorial position previously assumed
by a media outlet can define and frame the discursive strategies for the
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dissemination of facts. The initial part of the study consists of a brief summary
of the relationship between mass media and political practice, as well as general
settings for how to structure the practice on a weekly newspaper. Then seek
the reasons for the mystification of the concept of journalistic objectivity
and address the news framing or frame as a methodological tool in the policy
approach in the media. As the object of analysis, we chose two editions of the
magazine CartaCapital during the period immediately preceding at the elections
for the Presidency in 2010, characterized by the ferment of political discussion
and power struggles. We conclude that the conduction of the Brazilian
process political on the electoral context simulates on the weekly magazine
a reproduction of the polarized political coverage, both in the composition
of its editorial and argumentative in selective omissions of facts addressed in
their reporting,

Keywords: News Framing. Political Journalism. Elections.

Introdugiao

O desenvolvimento dos meios de comunicagio, ao longo do
século XX, transformou consideravelmente o ambiente politico. A
relacdo dos cidadaos com o universo das questdes publicas, o contato
entre lideres politicos e sua base eleitoral e mesmo o processo de governo
foram reconfigurados pela evolucio tecnolégica da midia. Tal fenémeno
pode ser verificado em textos de autores como Lévy (1993), Gillmor
(2004) e Burke e Briggs (2004) que, em tempos e perspectivas distintas,
trataram do avanco tecnologico das comunicagdes e suas consequéncias
para a humanidade. A pratica jornalistica também ndo ficou imune a
essas transformacoes.

Por natureza, o jornalismo é ideolégico’®. Segundo Melo (2003,
p. 23) “o jornalismo caracterizava-se pela expressio de ogpinides. Na
medida em que a liberdade de imprensa beneficiava a todos, as diferentes
correntes de pensamento ou os distintos grupos sociais se confrontavam

através das paginas que editavam”.

2 Utilizamos o termo “ideologia” em sentido corrente, qual seja, a maneira de pensar propria de
um individuo ou grupo de pessoas.



Midia e Politica no Brasil: o enquadramento das eleicoes presidenciais de 2010... 145

Conforme Amaral (1996, p. 20),

Até a primeira metade do século XIX nao havia preocupacio,
por parte do editor e do leitor, com equilibrio e imparcialidade.
Como aimprensa era, sobretudo, politico-partidaria, comprava-
se (assinava-se) jornal para saborear a versio parcial dos
acontecimentos e para se ler as criticas aos adversarios, quase
sempre pessoais, procedentes ou nido, e invariavelmente em
termos fortes, quando ndo afrontosos.

Em uma abordagem aproximada do pensador alemio Otto Groth,
precursor dos estudos sobre o fendmeno jornalistico, Genro Filho (1987,
p. 05) afirma que os periddicos seriam resultado da “comunicacio de
bens imateriais de todos os tipos, desde que pertencam aos mundos
presentes dos leitores, de um modo publico e coletivo.” Desse modo,
os jornais seriam mediadores de um processo que nio implica apenas
uma funcao social, “mas também uma reciprocidade das relagdes entre
os jornalistas, o periédico e os leitores”.

A controvérsia central das campanhas presidenciais, no ambito
midiatico, pode ser examinada por meio da tensao nas reivindicagdes de
legitimidade que atuam como enquadramentos antagonicos, definidoras
do significado do voto. Assim, é necessario verificar os principios
que constituem os enquadramentos noticiosos nas reportagens sobre
campanha eleitoral.

Quais as principais consequéncias desse posicionamento na
cobertura politica de uma campanha eleitoral? Partimos do seguinte
pressuposto: o texto noticioso configura-se mediante uma sequéncia
determinada pelo veiculo e levada a cabo pelo jornalista e se estabelece
a partir da omissao, destaque e relevancia das informacGes disponiveis
para a cobertura de um fato. O conceito de “objetividade jornalistica”,
considerado um valor fundamental para a atividade, seja por profissionais,
seja por académicos, € entdo questionado. Emerge, a partir dai, o conceito
de “enquadramento” como um instrumental que contribui para avaliar
de que maneira é construido o jogo de argumentos, seleces e énfases

que compde o texto jornalistico.
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Para analisar tais procedimentos escolhemos as edi¢oes 603, de
07 de Julho de 2011 e 605, de 21 de Julho. As duas foram publicadas
em um contexto cujos temas a serem abordados pelas coligacoes
estavam em crescente discussdo, instante oportuno para colher as
principais determinacSes politicas dos campos em disputa. A escolha
da candidatura ¢ feita pela revista na edigdo 603, quando é publicada
uma reportagem com um panorama das campanhas no Nordeste. A
edi¢ao 605 traz uma reportagem que trata das aliangas orquestradas pelas
candidaturas para se consolidarem na disputa politica. A escolha de duas
edi¢oes em um momento pré-eleitoral determinado contribui para uma
maior profundidade na analise dos textos noticiosos e proporciona uma

correlacdo mais cuidadosa destes com os principios editoriais da revista.
A candidata

Na tentativa de avaliar, ainda que de maneira inicial, a relagdo
entre a narrativa jornalistica e o campo da politica, vamos tragar um
perfil do enquadramento noticioso na edi¢ao 603 da revista CartaCapital,
analisando as secoes “Editorial” e “Seu Pais”. A edicdo foi escolhida
como ponto de partida, pois, ¢ a comegar dela que o veiculo se posiciona
favoravel a uma das candidaturas dispostas na campanha presidencial.
No editorial, o chefe de redagio, Mino Carta, expde as razdes pelas
quais o veiculo opta pela candidata Dilma Rousseff, do Partido dos
Trabalhadores, e ndo por outros candidatos. Na se¢ao “Seu Pais”, onde
comumente se encontram matérias jornalisticas diversas, pretendemos
avaliar de que modo a preferéncia pela candidata se refletird no
enquadramento noticioso da se¢do. Para esquematizar essa avaliacio é

necessario elucidarmos o posicionamento da revista em seu editorial.
Reportagem “Pelas mios de Lula”

Na reportagem “Pelas mios de Lula”, assinada pela reporter

Cynara Menezes, o frame acionado no leitor da-se por meio da palavra
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sucessao, abaixo da manchete, seguida do subtitulo “O presidente transfere
votos a Dilma Roussef em ritmo inesperado para a campanha petista,
enquanto Serra vive a pior semana da corrida eleitoral”. Em consonancia
com esse recorte, as duas candidaturas estio em dinamicas politicas
contrarias: Dilma ascende de forma a surpreender os préprios aliados
e Serra enfrenta dificuldades.

A reportagem comeca com a andlise de um universo favoravel
a candidata, qual seja, o estado de Pernambuco. Segundo a revista, o
estado reputa ao Governo Lula uma aprovacio de 95% e, partindo desse
registro, a matéria configura o enquadramento binario associado no
editorial. “Ja hd quem diga que o desafio dos partidos oposicionistas no
Brasil é evitar, em nivel nacional, o mesmo fendmeno de Pernambuco:
uma oposicio esfacelada e sem projeto proprio, cuja unica estratégia
eleitoral é confundir o eleitor, fazendo-se passar por situacao”, assinala a
revista, inserindo posteriormente a fala de uma especialista que corrobora
essa afirmacao.

Na andlise sobre a politica pernambucana, da mesma forma que
José Serra é tratado como um candidato vitimado pelas circunstincias
politicas, de modo a explicar a falta de um projeto politico oposicionista,
Jarbas Vasconcelos, candidato de oposicio, é considerado o tltimo nome
de um campo politico quase inexistente. Nessa perspectiva, a tevista
pontua que “a oposi¢do por la desidratou a tal ponto que o senador
Jarbas Vasconcelos, do PMDB, foi escolhido candidato a governador
por ser a unica alternativa dos mirrados antigovernistas e apenas para
marcar presenca na eleicao”.

Em busca das razdes para a quase total aprovagiao do Governo
Lula, a reportagem recorte a aspectos da cultura oral e do atual momento

economico de Pernambuco.

As explicagbes para a quase unanimidade de Lula em
Pernambuco variam. Vio desde o bairrismo pelo fato de o
presidente ter nascido em Garanhuns (no atual municipio de
Caetés) até o encantamento com sua prosa |[...] Varios analistas
atribuem a popularidade do presidente , assim como a de seu
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pupilo Eduardo Campos, menos aos programas sociais e mais ao
aumento da renda proporcionada pela geracdo de oportunidades.
O complexo portudrio de Suape, o maior exemplo da pujanca,
gerou nos ultimos trés anos mais de 20 mil empregos diretos
e indiretos, e se preveem outros 10 mil num futuro préximo.

Tendo como exemplo o municipio de Santa Cruz do Capibaribe,
“que experimenta um crescimento chinés: 13,4% de aumento do PIB
em relagdo ao ano passado”, a alta popularidade de Lula tenderia a set
transferida, em intencio de voto, a candidata Dilma. Sobre a transferéncia
de votos de Lula para a candidata, sdo fontes de informacido da revista
os institutos de pesquisa Ibope e Vox Populi e, segundo estes, Dilma
tetia 40% das intencoes de voto e Serra 35%.

Nesse fenomeno de deslocamento de votos, Serra € tratado como
um candidato enredado em dificuldades e confusées. No enquadramento
bindrio proposto pela revista, durante sua “pior semana”, Serra teve de
enfrentar a virada de Dilma nas pesquisas e a “rocambolesca novela”
da indicagdo do candidato a vice-presidente na sua chapa, o deputado
Indio da Costa, do Democratas.

Além disso, a revista atribui aos marqueteiros — e nao a institutos
de pesquisa — de Serra uma confusio na analise da conjuntura politica.
Segundo eles, a capacidade de transmitir votos de Lula para Dilma estaria
perto do limite por conta de uma ligeira queda no porcentual dos que
se dizem dispostos a escolher a candidata do Presidente. A reportagem
avalia que “tende a se iludir quem apostar nessa hipétese” para, em
seguida, refutd-la por meio de um especialista.

Ao aprofundar os mecanismos de transferéncia de votos, a
reportagem ouve Ricardo Guedes, diretor do Instituto Sensus e o coloca
como sujeito qualificado, “cujo principal mérito foi ter captado a ‘onda
Dilma™, que tem feito um “exercicio estatistico interessante’: relacionar
as intencGes de voto com o conhecimento, por parte da populagao, de

que Dilma ¢ a candidata de Lula.
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Por seus calculos, que levam em conta algumas vatiaveis, a
correlacdo entre a intencao de voto em Dilma Rousseff e o
conhecimento dos eleitores de sua condicio de “candidata de
Lula” equivale, neste instante, a 0,98 (onde 1 ¢é absoluto e 0 é
nada). Ou seja, de cada dez eleitores que passam a ligar a ex-
ministra ao presidente, praticamente dez optam pela petista.

Ao enquadrar o fendmeno da transferéncia de votos do Presidente
a sua candidata, pano central do jogo politico, com a inser¢io de
especialistas que qualificam a candidata em detrimento do seu oponente
ou, ainda, com previsdes positivas para Dilma e negativas para Serra,
a reportagem estabelece um cenario em que as duas candidaturas sio
dispostas em termos e espagos desiguais.

O sertdo pernambucano, local escolhido para compor a
reportagem, é considerado uma regiao de economia em desenvolvimento
cuja lideranca simbélica ¢ a figura do Presidente Lula. Na escolha dos
entrevistados para representar a populac¢io local, a reportagem sublinha
a identificacdo desta com o Presidente. “’Ele botou o pé na lama,
quando o que os politicos costumam fazer ¢ visitar de helicoptero areas
atingidas por desgracas™, ressalta um dos entrevistados em referéncia a
uma visita emergencial do Presidente a Pernambuco. Lula, nesse caso, é
um agente politico préximo do drama da populagdo e em consonancia
com suas demandas.

O enredo de distingdes culturais e politicas entre os agentes da
campanha enquadra a oposicdo em uma esfera isolada e apartada da
realidade. Em uma estratégia de “gancho jornalistico”, ao transitar entre
um assunto e outro, a reportagem avalia que “o candidato tucano nio
tem demonstrado recentemente menos ‘habilidade politica’ e ‘preparo’
que normalmente lhe atribuem”.

Na sequéncia, a reportagem detalha a “pior semana” do candidato
Serra, explicitando o atraso e os constrangimentos na escolha do
candidato a vice-presidente e as denuncias sobre superfaturamento
quando o candidato ocupava a Secretaria de Administracdo da Prefeitura

do Rio de Janeiro.
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No mesmo dia da convengio, o deputado Brizola Neto (PDT-R])
fez circular na internet, por meio de seu blog “Tijolago.com”,
acusacOes levantadas por uma CPI da Camara Municipal do
Rio contra o indicado, relatadas pela vereadora Andrea Gouvéa
Vieira, do PSDB. A prépria parlamentar tucana, em entrevistas,
atacou o companheiro de chapa de Serra. A CPI investigou
superfaturamento e mé qualidade nos alimentos comprados para
a merenda escolar no Rio entre 2005 e 2006, quando Indio da
Costa era o secretario da Administracao de César Maia.

E importante observar que a reportagem utiliza fontes
diretamente ligadas as denincias, elencando dados e falas de especialistas.
Ao abordar dendncias contra o campo politico representado pela
candidata Dilma, a reportagem nio utiliza os mesmos critérios: “As
baixarias, teais ou imaginarias, chegaram cedo, caso do suposto dossié
contra Serra produzido pela suposta equipe de espionagem a operar
no comité petista”.

E possivel perceber que a cobertura politica na edicio 603 da
revista CartaCapital ndo atribui o mesmo padrio de valoracdo para ambas
as candidaturas. A rela¢do de causa e consequéncia estabelecida entre
“Pernambuco em desenvolvimento”, “Lula com maxima aprova¢io”,
“transferéncia de votos” e “candidatura Dilma” forja um enredo que
valoriza e destaca a candidata do PT no conjunto do texto.

A reportagem é composta pelo posicionamento de oito
especialistas (presidentes de institutos de pesquisa e cientistas politicos)
que tecem avaliagdes e fazem previsdes ancoradas em dados estatisticos
que indicam uma crescente inten¢do de votos e um cenario favoravel a
Dilma. Em contrapartida, a reportagem utiliza os mesmos especialistas
para avaliar os embaragos e obstaculos da candidatura de Serra.

Reservando juizos de valores exclusivamente a oposicido, a
reportagem utiliza o recurso da ironia na construgdo do texto e
termos como “pandego”, “estragos”, “dificuldades” e “confusio” sio
atribuidos ao candidato Serra e ao campo politico por ele representado.
Personificada mediante palavras-chave que constroem a imagem visual

da campanha oposicionista a partir da noticia em questao, a candidatura
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Serra ¢ colocada em um enquadramento negativo, antagonico ao de sua
adversaria. I importante ressaltar que, no enquadramento adotado, a
revista ndo aponta, mesmo por meio dos especialistas entrevistados,
caminhos ou alternativas para o candidato sair da situacdo em que se
encontra.

A ideia central que organiza a interpretacdo da revista ante a
realidade é, como percebemos, orientada ideologicamente pela esquerda.
Isso é perceptivel desde a valorizagdo dos que lutaram contra a ditadura
as caracteristicas simbolicas da distribuicdo de renda por meio dos
programas sociais do Governo Lula. Desse modo, a construcdo de
poder no enquadramento de CartaCapital forma uma estrutura de papéis,
especificos a cada situagio, exercidos pelos participantes do texto.

A campanha eleitoral de 2010, problema apresentado pela
reportagem, é abordada inicialmente pelo viés economico, em que ha uma
transi¢ao para o campo politico baseando-se na personalizacio — Lula
como espectro politico — e na atribui¢do de valores pelos participantes
do texto, sejam eles cientistas politicos ou moradores de Pernambuco. A
situagdo dos candidatos, em obediéncia ao enquadramento plebiscitario
adotado pela revista, configura um reflexo desse momento maior, qual
seja, a conjuntura econémica e politica interpretada por um viés de
esquerda.

Se analisarmos a situagdo-problema do estado de Pernambuco
como um cenario de desenvolvimento e fend6meno de aprovagio do
presidente Lula, o enquadramento proposto por CartaCapital tenta
convencer o leitor de que a candidatura Dilma ¢ a adequada para manter
tal quadro favoravel. Para além da “corrida de cavalos”, “tematica” etc.,
a narrativa noticiosa avalia que Dilma ndo ¢é apenas a garantia desse
momento como foi coadjuvante na formacio desse quadro positivo.

Observamos, dessa maneira, que a reportagem “Pelas mios de
Lula”, enquanto texto informativo proposto a fornecer um relato dos
acontecimentos politicos, é construida a partir dos enquadramentos
formatados no Editorial, ou seja, refor¢a um enquadramento exposto

anteriormente pela revista. A escolha da candidatura Dilma, justificada
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com opinides e argumentos, transparece na reportagem por meio dos
lugares opostos em que se colocam as candidaturas e nos critérios
escolhidos para avalia-las, qualificando o discurso de uma e precarizando

o de outra.
O jogo

Para ampliar o espectro de andlise das relacOes entre as diretrizes
propostas pela preferéncia politica e a cobertura da revista, comecemos
com a edi¢ao 605, publicada em 21 de Julho de 2010. Esse periodo ¢ ideal
para avaliar a composi¢ao politica das elei¢oes, uma vez que nessa semana
formalizaram-se as principais coligagdes e acertos para a formacao das
chapas em disputa e foram registradas as primeiras acusacOes e ofensas
entre os concorrentes. Daf a importancia de avaliarmos as estratégias

elencadas por CartaCapital na publicagiao desses acontecimentos.
Reportagem “Do lado do poder”

A reportagem “Do lado do poder” trata das incémodas e
“imprescindiveis” aliangas a conquista do poder em periodos eleitorais.
O subtitulo da matéria ressalta que “hoje quem esta com o PT esteve
com o PSDB. E vice-versa”. Em principio, tal ressalva, o recorte e os
termos utilizados no subtitulo sugerem uma ideia de equanimidade
entre os polos em disputa. Tanto o partido da candidata Dilma quanto
o do oponente Serra se valem das circunstiancias politicas para se
beneficiar do apoio de outros partidos e de liderangas diversas. As aspas
no termo “imprescindiveis” fazem uma distin¢do: para a revista, tais
aliancas sio estratégias politicas dispensaveis; para a logica partidaria,
sao fundamentais.

A reportagem parte de um caso especifico para tragar um
panorama das alian¢as que configuram o quadro eleitoral em 2010.
Trata-se das elei¢Oes para a Prefeitura de Sio Paulo em 2004, quando o
ex-prefeito Paulo Maluf apoiou a candidatura da entdo prefeita Marta

Suplicy.
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Se vocés amam Sao Paulo, a solucio esta no presidente Lula e na
sua candidata”, declarou o ex-governador em sua peculiar dic¢io,
sem citar o nome da outrora desafeta. Um PT envergonhado
omitia o apoio malufista no site de campanha, mas nio nos
carros de propaganda.

Para simbolizar o fato, CartaCapital relembra que, quatro
anos antes, também na campanha para a Prefeitura de Sio Paulo,
os dois candidatos trocaram acusagdes no debate eleitoral. Naquela
ocasido, o ex-prefeito teria chamado a adversaria de “desqualificada
administrativamente” e a candidata a reeleicdo mandou que o ex-prefeito
se calasse. O curto periodo de tempo que separa a contenda eleitoral do
armisticio entre Paulo Maluf e o PT e a intensidade do discurso politico,
em ambas as ocasides, fizeram com que a revista escolhesse tal caso para
ilustrar a natureza do jogo eleitoral em questdo. Nesse entendimento,
se as circunstancias eleitorais proporcionam a unido de desafetos tio
emblematicos, qualquer outra manifestacio semelhante — ou seja, as
circunstancias eleitorais de 2010 — ndo seria surpresa.

A revista qualifica Paulo Maluf como “mosca eleitoral®, um tipo
de lideranca politica que perdeu ou nunca teve as chances de se eleger,
mas detém um determinado poder de angariar apoios regionais e votos.
Essas liderancas atualmente gravitariam em torno, sobretudo, do PT e do
PSDB, fechando acordos com aquele partido que oferecer mais cargos e
poder politico. Para completar esse raciocinio, a revista atualiza o destino

politico do ex-prefeito e aloca o tema na elei¢io presidencial de 2010.

Em 2004, além de apoiar Marta Suplicy, o hoje deputado federal
pelo PP diria a seguinte frase: “Jamais votaria em Serra. Ele
¢ o tipo de homem em que ninguém pode confiar”. A roda
da fortuna girou mais uma vez e, agora, sobre quem Paulo
“ficha mais limpa do Brasil” Maluf pousard na elei¢ido para a
Presidéncia da Republica? José Serra.

Outro antigo desafeto do candidato é lembrado na sequéncia da

reportagem. Orestes Quércia e José Serra, aliados nos anos 80 quando
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pertenciam ao PMDB, se tornaram opositores apés a dissidéncia
que formou o PSDB e, nas eleicbes de 2010, voltaram a se unir. Para
demonstrar a proximidade de ambos, CartaCapital extrai frases de apoio
dos dois lados e expde a contradicdo dos discursos. Para Serra, no
excerto de CartaCapital, Quércia “recapeou 1,2 quilometros de estrada”.
Para Quércia, Serra é “infinitamente mais preparado para ocupar a
Presidéncia”.

Em seguida, CartaCapital langa mao de um cientista politico
para avaliar as reais vantagens do apoio de Quércia ao candidato
Serra. O especialista, categorizado como “autor de um estudo sobre
estratégias do sistema partidario-eleitoral”, qualifica de limitada a
contrapartida de Quércia ao candidato e expde as razdes para a

formacao dessas aliancas.

“Aliancas entre ex-desafetos fazem parte de um cilculo eleitoral,
hoje idéntico tanto para o PSDB quanto para o PT”, diz Cortez.
“Em troca, ganham-se palanques nos estados e mais tempo no
horério gratuito. Mas ¢é arriscado. No caso de Marta com Maluf,
por exemplo, ndo funcionou. Ela tentou roubar votos dessa
direita que se identificou com Maluf no passado e que hoje esta
representada por Kassab, mas faltou combinar com o eleitor”.

Essas contrapartidas sdo mencionadas de maneira mais evidente
quando a revista aborda as condi¢des politicas da candidatura Dilma.
Nesse ponto de vista, ao contrario do candidato do PSDB, que teceu
comentarios positivos a seus outrora inimigos politicos e que, apesar
do esforco, fez um calculo politico equivocado, a candidata do PT, por
forcas das circunstancias politicas, aliou-se a antigos desafetos politicos.

O enquadramento proposto pela revista tende a estabelecer que,
mesmo considerando o posicionamento do especialista, que avalia o
fenémeno das aliangas controversas um fator de sobrevivéncia politica
em ambos os polos da disputa, a candidatura Serra é protagonista nas
aliancas, enquanto a candidata do PT ¢ indiretamente influenciada por

esse fenomeno.
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Neste ano, analisa Cortez, o espaco na televisdo tornou-se
ainda mais vital para o PT pelo fato de Dilma Rousseff ser
infinitamente menos conhecida do eleitorado do que Lula. Daf
a importincia da alianca com o PMDB, para o qual petistas
sempre torceram o natiz.

O fato de Dilma Rousseff ser candidata pela primeira vez
contribui para que o peso de tais aliangas nio recaia exclusivamente
sobre a candidata — como ocorte com Serra — mas sobre o partido ou
sobre a figura de Lula. A respeito da mais questionavel alianca do PT,
com o senador José Sarney, CartaCapital reconta o episédio em que o
diretério regional do partido no Maranhio foi enquadrado pelo comando
nacional, quando havia decidido ndo apoiar a candidatura de Roseana
Sarney no Estado. A revista acentua que “as criticas dentro do proprio
PT foram duras”.

Nesse ponto, observamos outro mecanismo de enquadramento
sobre as aliangas politicas pata a eleicdo. CartaCapital destaca que os
pactos com as “moscas politicas” constrangem o PT e, apesar de feitos
com o acordo do Partido, geram inquietagSes e discussdes internas, as
quais nao sio explicitadas pela revista. De outro modo, CartaCapital
ndo revela se esses acordos politicos geram constrangimentos internos
no PSDB e se ouve alguma voz dissidente do partido reclamar das
concessoes para as aliancas em questao.

Dessa maneira, o partido da candidata Dilma qualifica-se no
enquadramento como aquele que interage com o jogo eleitoral de uma
forma critica, reconhecendo os fatores positivos e negativos de tais
acordos. A omissao em relagio as consequéncias da formagao de aliangas
no PSDB denota que o partido nio se afeta com a qualidade ou com os
fatores negativos decorrentes do processo politico. Apesar de o calculo
eleitoral ser idéntico nos dois partidos, conforme ressalta o especialista
ouvido pela publicacio, apenas o PT carrega uma perspectiva critica em
relagdo ao histérico dos antigos desafetos, hoje aliados.

Em seguida, a reportagem descreve a natureza das liderancas

politicas qualificadas como “moscas politicas” na elei¢ao de 2010 e que
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estiveram nos governos de ambos os partidos. Pelo fato de ser candidata
pela primeira vez, Dilma se isenta do peso da relagio estabelecida nessas
aliancas. Serra, ministro de Fernando Henrique Cardoso, carrega o 6nus

de ter sido agente na formagao das aliangas durante esse Governo.

Um perfeito exemplo é o senador alagoano Renan Calheiros,
hoje com Lula e Dilma, ontem ministro da Justi¢a de Fernando
Henrique Cardoso, anteontem parceiro de Collor. Romero
Juca, lider do governo Lula no Senado, teve o mesmo cargo na
administragdo FHC. Jader Barbalho foi FHC, foi Lula, e agora
espera até o ultimo momento para decidir entre Dilma e Serra.

Apesar de elencar de maneira equanime as figuras politicas, os
fatores positivos da alianga sdo atribuidos apenas a candidatura Dilma.
A revista atribui a Michel Temer, candidato a vice-presidente na chapa
com o PT, por exemplo, qualidades para vencer a eleicdo. Entre elas,
“nao atrapalha”, é capaz de “segurar uma ala significativa do partido
em torno de Dilma” e garantiu “o que os petistas mais desejavam, os 6
minutos no horario eleitoral”.

Ao abordar a candidatura Serra, a reportagem nio descreve
vantagens das aliancas firmadas, tampouco menciona qual o candidato a
vice-presidéncia nessa chapa. Assim, apenas a candidatura Dilma utiliza
de maneira eficaz o calculo eleitoral disponivel por meio dessas aliangas.

A ideia do texto e que norteia a reportagem ¢é a formacio da
campanha eleitoral como um jogo de interesses baseados na utilidade das
aliangas. Desse modo, o enquadramento nao parte de uma interpretagao
juridica dos fatos nem de uma abordagem sobre a necessidade de
uma reforma politica, mas da maneira de estabelecer essas aliangas,
considerando especialmente o pleito de 2010. Assim, a construcio de
poder no enquadramento de CartaCapital ndo constitui uma distingao
entre as forcas politicas, j4 que ambos os partidos sdo agentes na
formacio das aliancas, mas uma forma de enfatizar ou omitir as rela¢oes
das candidaturas com os agentes politicos desqualificados na estrutura

de papéis elaborada no texto noticioso.
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As aliancas estratégicas, ferramenta para a campanha eleitoral
de 2010, sdo tratadas exclusivamente pelo viés politico, em que hd uma
definicao de papéis: os polos da disputa, representados pelos partidos
hegemonicos, regem o jogo politico e as personagens dos partidos
minoritarios sao agentes negativos do processo eleitoral.

Partindo desse enquadramento, de um lado figura o campo
representado pelo PT, considerado pela revista a op¢ao ideal para a
campanha. No enredo da reportagem, termos como “envergonhado”
e “engulhos” sdo atribuidos ao Partido em funcdo das concessdes
politicas. As aliancas formadas pelo PSDB, sdo conferidas algumas
expressdes “afagos”, “cumprimentar”, “retribuiu” para fornecer ao
leitor a perspectiva de proximidade das figuras politicas em questao.

De outra sorte, o discurso do especialista escolhido pela revista
propoe também duas abordagens distintas para os campos em disputa.
Para o PSDB, as aliangas ndo sdo vantajosas ou, no minimo, levantam
suspeitas sobre o retorno dos acordos politicos em forma de votos. “Sou
cético em relac¢do a chance de Quércia ser eleito senadot. Nio acredito
que ainda tenha tantos votos”, aponta o cientista politico.

Em relacio a candidata do PT a abordagem é focada na
compensacio e no temor de aliancas com figuras politicas desqualificadas.
“No caso de Marta com Maluf, por exemplo, ndo funcionou. Ela tentou
roubar votos dessa direita que se identificou com Maluf no passado e
que hoje esta representada por Kassab, mas faltou combinar com o
eleitor”, avalia o especialista. Desse modo, alocando a alianga tucana
na campanha presidencial em curso e o acordo petista em um cenatio
passado, o enquadramento distancia a candidata Dilma e aproxima o
candidato Serra de tais quadros politicos.

De tal modo, é possivel avaliar que a reportagem “Do lado do
poder” disp&e ao leitor um balango desigual da perspectiva politica do
momento. O enquadramento proposto revela um viés nio balanceado,
seja no uso do discurso qualificado dos especialistas envolvidos na
estrutura de papéis, seja no enfoque do debate interno dos partidos para

a consolida¢io das aliancas ou no recorte temporal estabelecido para
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avaliar as duas campanhas. Embora o Editorial ndo guarde uma relagio
de sintese opinativa com a reportagem, ¢ possivel identificar critérios

distintos para avaliar as duas candidaturas.

Considerages finais

Podemos afirmar que ha necessidade de pesquisas sobre
como a midia nacional enquadra os assuntos relacionados a politica
em momentos especificos ou em sua azafama diaria. A corrupgao e
os escandalos politicos sdo exemplos de preocupagdes presentes e
especificas da audiéncia nacional. Assim, o conceito de enquadramento
noticioso constitui uma importante ferramenta e chama a atengdo dos
pesquisadores brasileiros na cobertura jornalistica da politica nacional.

A conducio do processo politico-partidario brasileiro em carater
polarizado — PSDB e PT — estabeleceu consequéncias nio somente no
campo politico, mas em diversos segmentos da sociedade. A midia,
em geral, e a imprensa escrita, em particular, para dar vazao ao enredo
politico estabelecido, tendem a reproduzir a polaridade na composicao
argumentativa de seus editoriais e nas omissGes seletivas dos fatos
abordados em suas reportagens.

CartaCapital, em sentido estrito, apesar de instituir um padriao
critico ao Governo Lula em ocasides pontuais, aproveitou a eleicao para
contrapor outros meios de comunicagio que, de maneira mais ou menos
clara, se colocaram em favor da candidatura Serra. Podemos concluir
que, em momentos especificos, quando um tema se estabelece na agenda
midiatica com anseios diversos, como ocorte em uma campanha eleitoral,
a profusdo de carga opinativa em textos noticiosos se caracteriza como
elemento padrio.

Conforme tentamos mostrar neste trabalho, embora o
enquadramento proposto pela revista seja estabelecido mediante
um pacto com o leitor, em que a revista expressa as razoes da sua
preferéncia politica, a configuragdo partidaria encenada durante as
eleicbes nio favorece uma compreensio politicamente desmotivada dos

fatos abordados. Em suma, a verdade factual, nos limites precisos que
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a cercam, se caracteriza de maneira modelada, a depender do espectro
politico ao qual esta enquadrada.

Nio fez parte das preocupa¢Oes deste trabalho tratar das
especificidades do conceito de enquadramento, tampouco elaborar
um panorama da conjuntura politica brasileira no periodo eleitoral
abordado. Buscamos, em suma, tencionar os valores jornalisticos
por meio das praticas determinadas na campanha eleitoral de 2010,
utilizando para esse objetivo o instrumental geral disposto pela teoria
do enquadramento. O conceito de enquadramento noticioso oferece
uma solida alternativa para analisar a midia nacional, pois verifica de
que modo a mensagem ¢é organizada, ressaltando preferéncias de um
determinado enquadramento em oposi¢ao a outros. A importancia desse
conceito esta diretamente relacionada a identificacio das tendéncias dos
meios noticiosos nacionais e a analise de comunicagdo com um enfoque
especifico do campo jornalistico.

Com o levantamento bibliografico e a andlise dos objetos a partir
do conceito de enquadramento, foi possivel observar as diferentes
formas utilizadas por um semanario brasileiro na constru¢ido do seu
posicionamento politico, salientado em nuances ou exposto por meio
de uma inversdo nos valores classicos do jornalismo.

Compreender a relagdo entre midia e politica é fundamental
para entender o funcionamento da politica contemporanea e do
jornalismo em sua esséncia empirica. Os meios de comunica¢io nao
sd0 canais neutros que “registram” uma realidade que lhes é externa.
Também ndo sio penetras para perturbar uma atividade politica que,
fundamentalmente, ocorre sem eles.

Entre essas duas abordagens esta, de certa forma, o esforco que
procuramos empreender no presente trabalho. Reconhecer a influéncia
da midia no campo politico ndo significa dizer que ha uma dominagéo
da politica sobre os meios de comunicacio. Os efeitos e as estratégias
da midia sdo diversos e, de acordo com as situagdes especificas em que
se inserem, sofrem a acdo de contratendéncias e resisténcias. H4 um

processo, permanentemente tencionado de embate entre as logicas
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da midia e as da politica, que necessita ser observado constante e
detalhadamente na sua complexidade. A analise das praticas jornalisticas
em determinados momentos politicos parece um interessante caminho

para tal acdo.
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