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A ENTREVISTA MIDIATICA: QUEM CONTA SUA VIDA?!

Patrick Charandean”

RESUMO: Este artigo procura compreender a construcdo de natrativas de vida em entrevistas
radiofonicas. Parte-se da constatacdo que a midia é espago de fabricagio de sentidos e que na en-
trevista radiof6nica deve-se interrogar ao menos trés instincias enunciativas. Por fim, iremos des-
crever algumas situagdes onde podemos perceber varias vozes narrativas.

PALAVRAS-CHAVE: Dispositivo enunciativo; Semiolinguistica; Efeitos visados; Efeitos possi-
veis; Estratégias narrativas.

Preambulo

A narrativa de vida, se é que ha narrativa de vida como género discursivo aut6-
nomo, nao pode ser estudada do ponto de vista de sua significacao social sem que se leve
em conta o dispositivo enunciativo que lhe deu origem.

Interessando-me mais particularmente aos discursos da midia e constatando que
algumas de suas manifestacdes sao geradoras de situagoes (as entrevistas) nas quais parece

que ha um sujeito que € levado a “contar sua vida”, gostaria de mostrar, nesse artigo, as

! Traducio do francés feita por Ida Lucia Machado, para este nimero da Folio — Revista de Letras. O artigo origi-
nal foi publicado pela revista Cabiers de Sémiotique Texctuelle, 8-9, Paris X, 1986.

* Professor da Universidade Paris-Nord (Paris XIII). E considerado fundador da Teoria Semiolinguistica de
Anilise do Discurso. Entre outras obras, é autot, ao lado de Dominique Maingueneau, do Diciondrio de andlise de
discurso, publicado no Brasil pela Editora Contexto.
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condi¢oes de producao desse tipo de fala. Desse modo, essa exposi¢do assumird um card-
ter mais metodoldgico que interpretativo, pois, para poder interpretar algo seria necessa-

rio ter em maos a descri¢do precisa das diferentes instancias de enuncia¢io de um género.

O dispositivo enunciativo da maquina midiatica

A maquina midiatica é composta por trés lugares de fabrica¢do dos sentidos que
se encontram uns articulados aos outros.

O primeiro deles seria o lugar que cabe a encenagio do produto midiatico, que
chamaremos de Produto finalizado (doravante PF), que se manifesta de modo concreto
pelo que nos é dado a ver ou a escutar na tela da televisdo, por exemplo. Este lugar se en-
contra na parte de dentro [no interior| da instincia enunciativa midiatica.

O segundo lugar seria aquele que é formado por tudo o que participa da fabrica-
¢do da encenac¢io do PF, um lugar que se encontra do lado de fora da referida instancia e
que ¢ responsavel por parte do que formara o sentido no PF. Trata-se do lugar de Produ-
¢do (P) que, por um lado, pode ser caracterizado pelo sentido institucional que lhe confe-
re a organiza¢io socioeconémica da midia em questdo (autonomia financeira ou nao, im-
portincia dos meios de gestdo e dos meios tecnologicos, estatuto das diferentes categorias
pessoal ali implicado, etc.); por outro lado, a P se caracteriza pelo sentido institucional
empirico que lhe é conferido pelas praticas e pelas representacbes de seus atores vistos
em relacdo direta com o que deve constituir o PF.

Entre o PF e a P ¢ criado entdo um duplo espago entre o que se situa no lado de
dentro e o que se situa no lado de fora, espaco este que sera explorado segundo os dife-
rentes casos: por vezes, P serda apagado por PF (ndo mostrar os esforcos fisicos, nem o
trabalho — enfim, todo o “suor” como diz o jornalista Patrick Poivre d’Arvor — que estio
na base da fabricagdo do PF), o que aumenta o impacto mitico deste; em outros casos, o
lado de fora pode ser convocado no PF (mostrar a maquinaria televisiva, lembrar por

meio de certos rufdos que a transmissao estd sendo feita ao vivo — conforme o que acon-
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tece nas radios livres e nas entrevistas de José Artur? — etc.) o que vai aumentar o impac-
to do real e indice de credibilidade do PF.

Um terceiro lugar, enfim, ¢é reservado a instancia da Recepgao (R), alvo das duas
outras instancias supracitadas, mas que, no entanto, curiosamente, pode lhes escapar. E
que, no lugar da R encontram-se sujeitos que constroem um sentido para o que recebem
a sua maneira, em func¢ao de suas proprias condi¢bes de interpretacio face aos discursos
que lhes sdo propostos.

E preciso entdo distinguir, do ponto de vista da constru¢do do sentido, os “efeitos
visados” pela instancia da P bem como os “efeitos possiveis” desejados ou sugeridos pelo
PF dos “efeitos (realmente) produzidos” pelos sujeitos da R. Se é possivel estabelecer
uma relacio entre os “efeitos visados” e os “efeitos possiveis” — ainda que os ultimos ul-
trapassem e muito as inten¢des dos primeiros — , a relagdo entre os “efeitos visados” e os
“possiveis e os “efeitos realmente produzidos” é bem mais problematica. Sem negar que
pode haver um jogo de influéncia dos primeiros sobre os segundos, uma relag¢io parado-
xal aparece com frequéncia entre eles. Por exemplo, ndo é absolutamente certo que um
programa de radio ou de televisdo seja escutado ou visto somente por seu conteudo. A
encenag¢io do PF age como uma espécie de “tela semiol6gica” que pode incitar os recep-
tores somente a conhecer ou a reconhecer X ou Y (“~Vocé viu o X?”) e a apreciar a sua
prestacdo no veiculo midiatico em questao (- Ele é simpatico/ antipatico”)?.

Vé-se assim que estudar a narrativa de vida produzida pela maquina mididtica su-
poe que sejam interrogados os trés lugares dessa instincia enunciativa.

Mas esses trés lugares sio a0 mesmo tempo soliddrios uns com os outros na me-
dida em que sio ligados por um fio de Ariadne que faz com que cada um deles esteja pre-

sente — de modo diferente, mas necessario — no outro, o que se passa alids, em todo ato

2 Nota da tradutora: Patrick Poivre d’Arvor, jornalista e escritor francés, apresentou o jornal das 20 horas do
canal TF1 até meados de 2008. José Artur, por sua vez, ficou famoso como radialista (France-Inter) ¢ também
como apresentador de programas televisivos sobre o teatro. Na época em que o artigo foi escrito (1986), ambos
estavam no auge de fama.

3 Para nds, a “tela semiolégica” corresponderia a0 que Lejeune afirma sobre o consumismo literario: “E aquilo
que é consumido, no caso da notoriedade literaria, é a propria forma do “retrato do autor”, algo ligado a passa-
geira encarnagio deste”. (P. Lejeune, Je est un antre, Seuil, 1980, p. 103).
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linguageiro. Sem essa imbricacdo o ritual da comunicagdo — mesmo imaginatio — nio po-
deria ser realizado. O fio de Ariadne corresponde ao que chamo de “contrato relacio-
nal”*, como um dado imaginario que instaura os lugares dos parceiros desse ritual e lhes
indica quais papéis vao assumir, além de induzir a0 mesmo tempo, comportamentos dis-
cursivos patticulares. Assim, creio que seria conveniente citar as caracteristicas do “con-
trato midiatico” em geral, antes de estudar o contrato de entrevista gerador das Narrativas
de vida:

a) Informar: a instancia produtora do PF é uma fonte de informagdes sobre a vi-
da em sociedade, tendo o dever de transmitir tais informagSes (deontologia) a instancia
receptora que a priori, ndo as conhece.

Essa atividade de informagéo se realiza sobretudo por meio de duas formas dis-
cursivas: “mostrat”, citando, anunciando ou descrevendo, etc. e “explicar”, isto ¢, dar
uma causa motivadora dos acontecimentos.

b) Agradar: ja que a instincia produtora ndo tem um publico que seja a priori, ca-
tivo, ela constréi um objetivo de sedugio esperando que ele seja capaz de levar a instancia
receptora a imaginar uma encenagao sedutora da informagao.

Estes dois componentes do contrato mididtico determinam uma espécie de jogo
com a instincia produtora: face a concorréncia, tal jogo leva em conta que o contrato
precisa ganhar um espago que seja digno de credibilidade e, a0 mesmo tempo, ofereca (ao
receptor) algo digno de ser visto (aprazivel). Sao assim construidas imagens “daquele que
¢ o melhot”, “daquele que é o mais sétio/credivel”, “daquele que é mais agraddvel”. Tais
imagens se criam em funcdo de uma informacio que pode ser tanto do dominio do ex-
cepcional, como do dominio do cotidiano.

A partir daf o PF torna-se um “acontecimento construido” (sao as midias que

constroem o acontecimento e nao o contrario) que possui as seguintes caracteristicas:

+ Para maiores informacoes sobre a teoria da referéncia na qual se apoia essa descricio, ver Charaudeau, P. Laz-
gage et Discours, Hachette-Université, 1983, primeira parte, capitulo II1.
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- trata-se de um objeto fechado sobre si mesmo, que vai se adquirir um sentido de
verdadeiro nesse mundo;

- trata-se de um objeto que contém uma parcela de verdade desse mundo;

- trata-se de um objeto consagrado, pois, o fato de aparecer no PF midiatico lhe
da uma certa importancia;

- trata-se de um objeto que, necessariamente, conjuga contrarios, ji que contém
tanto o excepcional quanto o banal, o individual quanto o social. Isso acaba por fascinar o

publico-alvo.

A entrevista pela radio: a voz do questionamento

Ha varios tipos de entrevistas. No geral, sdo situagdes que podem assumir dife-
rentes géneros discursivos. Mas, no caso especifico deste artigo, refiro-me a entrevista
radiofonica quando o entrevistador — geralmente o mesmo e, logo, alguém que ja adquiriu
uma certa notoriedade — entrevista uma s6 pessoa (conhecida do grande publico ou nio)
durante toda a duragdo de um programa. Esta situacio se distingue da entrevista rapida
feita com outras pessoas convidadas a testemunhar (in loco) sobre um fato que acabou de
acontecer. Alids, essas entrevistas “relampago” sio geralmente truncadas e se inserem em
outra situa¢io (por exemplo em um jornal falado, um programa cientifico, uma comemo-
racio, um fait divers, etc.)

Os diferentes géneros discursivos que a situacdo entrevista radiofénica pode as-
sumir se definem pelo contrato relacional que se estabelece entre os participantes:

- 0 bate-papo, que se caracteriza pelas condi¢Ges de igualdade entre os dois pat-
ceiros que mantém uma alternancia igual de palavra;

- a entrevista, onde existe uma diferenca de estatuto entre os parceiros, ja que
aquele que questiona (supde-se) nao sabe a resposta que o questionado vai dar. Além dis-
so, o primeiro deve ser mais breve em sua fala que o segundo;

- a conversa, que tem como caracteristica a igualdade do direito a fala, que pode

ter interrupgdes constantes e cujos temas podem derivar para outros.
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Veremos que um programa como Radioscopie’ de Jacques Chancel usa tanto o
género bate-papo quanto o género entrevista; enquanto que o Pop Club® de José Artur
usa mais o género conversa. De todo modo, as caracteristicas de uma situagao de comu-
nicagao desse tipo sdo as seguintes:

a) A entrevista radiofénica produz “uma voz”, qualquer que seja o nimero de pat-
ticipantes. Essa voz resulta da predominancia (ndo quantitativa) do entrevistador que
conduz o programa.

A unicidade dessa voz é assegurada pela continuidade sonora da voz fisica do en-
trevistador que faz dela a verdadeira heroina do programa: ¢ com o entrevistador (J.
Chancel, J. Artur) que o ouvinte a priori, marca um encontro.

b) Essa voz “consagra” por assim dizer (conforme o contrato midiatico) tudo o
que ela toca. Tal poder lhe permite solucionar eventuais contradi¢des que podem ocorrer
no programa. Assim, por exemplo: como o convidado ¢ conhecido do publico e goza de
certa notoriedade, essa voz justifica o contrato midiatico e nos diz: “Eis por que X ou' Y
tem esse prestigio”. Se, ao contratio, o convidado ndo ¢ conhecido, a voz em questio re-
cupera o contrato midiatico pelo viés do arquétipo” e nos diz: “Eis o que ¢ ser um arte-
sd0, um mineiro, um pastor®, etc.”

¢) Essa voz desvela uma personalidade?, isto ¢, mostra o que se esconde por tras

da imagem do convidado-pessoa-conhecida-do-publico ou do convidado-arquétipo.

> Nota da tradutora: Radioscopie, programa criado pelo jornalista Jacques Chancel, transmitido pela radio francesa
France-Inter de 1968 a 1982 e ainda em 1988, era um programa cultural por onde passaram como convidados
varias personalidades importantes... Houve ao todo 2.878 programas, sempre com grande audiéncia. Varias en-
trevistas realizadas neste programa foram “[...] retranscritas e publicadas pelas Edi¢oes Robert Laffont e depois
na colegdo J'ai lu [...|”( www.wikepedia-Radioscopie-émission, site francés consultado em 05/01/2015)

¢ Nota da tradutora: “Pop-Club, programa radiofonico francés, criado em 4 de outubro de 1965 e apresentado ao
vivo por José Artur, todos os dias, das 22 as 23h30 na radio France Inter. O programa prestigiou bastante a musi-
ca pop e o rock anglo-saxénico. [...] Foi um programa “cult”, sempre com o mesmo apresentador. [...] O pro-
grama se encerrou definitivamente em 2005.” (in: http://fr.wikipedia.org/wiki/Le_Pop-Club, consulta ¢ tradu-
¢do realizadas dia 08/01/2015)

7O que torna possivel a resolugio de uma “situacio narrativa paradoxal”, como diz Claude Abastado no artigo:
Raconte! Raconte...in: Récits de vie, Revue des sciences humaines, n.191, julho 1983.

8 Nota da tradutora: no caso desse artigo, o autor utilizou a termo “pastot” para indicar uma acepcio rural do
termo: pastor de gado, pastor de cabras, etc.

? Tal desvelamento corresponderia a uma “tendéncia fetichista” (ver P.Lejeune, op. cit., p.112)
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Essa atividade cria um desdobramento no convidado que se torna ao mesmo
tempo, um sujeito-manifestado e um sujeito-com-inten¢des. Quando se trata de um escri-
tor, por exemplo, este serd levado a se revelar como um sujeito-autor, que se esconde por
detras do narrador e dos personagens do romance em pauta e que deve prestar contas de
suas intencGes (ao agir assim) e também falar de sua vida ou do que viveu até agora. As-
sim, a estratégia de questionamento do entrevistador nao visa claramente obter uma in-
formacdo do tipo “-Diga-me o que vocé escreveu e eu direi quem vocé ¢”, mas, ao con-
trario busca algo como “- Diga-me quem vocé ¢ e eu direi o que vocé escreveu”.

A partir daf vemos que o entrevistado vai existir segundo o modo pelo qual é
instituido o contrato midiatico geral, bem como o contrato da entrevista e sua estratégia

de questionamento.

Estratégias de questionamento do programa Radioscopie
Para facilitar seu entendimento, dividirtemos em trés as caracteristicas!? dessas
estratégias. Em todos os exemplos abaixo transctitos, utilizamos atos de linguagem enun-

ciados pelo entrevistador do programa supracitado, ou seja Jacques Chancel (doravante

J.C.

(i) As estratégias preveem a existéncia do contrato de Entrevista (Entrevista-
dot/Entrevistado); ora, tal contrato faz com que todo ato de linguagem produzido pelo
entrevistador seja necessariamente considerado como uma questao pelo entrevistado. Tal

€cOMmo nos casos abaixo:

“Ouvi também frases mégicas e palavras madgicas..hd essa, por
exemplo: ‘Entro na lenda de Narciso’ ”(J.C. dirigindo-se a um de
seus entrevistados, o cantor francés Léo Ferré).

“Sim, o senhor é um gato de telhado.” (J.C., dirigindo-se ao escri-
tor belga George Simenon)

10 Para maiores detalhes sobre as caracteristicas da entrevista ver: Charaudeau, Aspects du disconrs radiophonique.
Paris: Collection Langages, Discours et Sociétés, Didier Erudition, 1984.
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(ii) O entrevistador encoraja o outro a falar — por causa do contrato mididtico, é

sempre problematico quando uma questio formulada fica sem resposta — e assim, ele usa

uma estratégia que consiste em formular questdes que vao se encaixar com algo que o

entrevistado ja afirmou:

“O senhor disse um dia que a literatura estava caminhando para
seu fim. Isso foi s6 um modo de falar ou o senhor pensa realmente
assim, ou entio talvez haja uma nova..uma anti-literatura, uma
contra-literatura?” (J.C. dirigindo-se ao escritor, socidlogo, critico
literario, semidlogo e fil6sofo francés Roland Barthes).

“A gente se pergunta porque o senhor deixou a Franca. Foi por
causa de alguma magoa, uma decepgao?” (J.C. dirigindo-se ao can-
tor Léo Ferré)

(ii) O entrevistador provoca o entrevistado para que ele fale um pouco de si, se

revele. Para obter este efeito ele pode:

- usar a estratégia do “jogar verde para colher maduro™:

“Estou certo de que o senhor tem uma gaveta cheia de manuscri-
tos. O senhor ainda vai nos surpreender.” (J.C. dirigindo-se ao es-
critor belga G. Simenon.)

- usar a artimanha de apresentar ao entrevistado algumas apreciagoes negativas ou

entdo elogios constrangedores ao seu trabalho:

o0 — Revista de Letras

“[...] apesar desse seu otimismo exagerado...digamos, o senhor fica
facilmente...digamos...desesperado nao?” (J.C. dirigindo-se ao es-
critor, jornalista e filésofo M. Clavel)

“Keeneth White, dizem que o senhor é o maior poeta vivo de lin-
gua francesa...entdo, mesmo apesar disso, isso é...¢ uma carga
pesada essa para seus ombros...o senhor deveria enrubescer [ me
ouvindo dizer isso] e o senhor nem ficou vermelho...o senhor estd
de acordo? As criticas dizem isso, todo mundo diz isso...o senhor
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esta de acordo com isso?” (J.C. dirigindo-se ao poeta esco-
cés/francés Keeneth White).

-ele pode também apelar para certa cumplicidade com o entrevistado:

“Mas, lembre-se hein Léo, a gente ja tinha feito coisas juntos [...]
eu sei 0 quanto vocé gosta de comprar um pao |...] eu sei que vocé
tem suas memorias escondidas.” (J.C. dirigindo-se a Léo Ferré)

-0 entrevistador pode usar a estratégia dos saberes em comum, para incentivar o
entrevistado a tomar uma posi¢do face a certos julgamentos de valor estereotipados, que

podem corresponder aos de um ouvinte mediano:

“[...] o gosto do esforgo, o senhor acredita que o perdeu? (J.C. diri-
gindo-se ao apicultor e pastor Marcel Scipion).”

“[...] mas escrever sobre si mesmo, ndo seria uma ideia pretensiosar?

(J.C. dirigindo-se a Roland Barthes)”

“Mas, um homem ligado a ciéncia seria um homem de boa vonta-
de? (J.C. dirigindo-se ao fisico Leprince-Pinguet)”

A entrevista radiofénica: da estratégia de questionamento as diferentes faces do
entrevistado
Serd pois uma das estratégias acima apresentadas, assumidas pelo entrevistador,

que ird determinar a palavra do entrevistado. Dito de outro modo, qualquer que seja a
resposta deste, ele tentara responder em func¢io do que lhe foi perguntado, a menos que
ele ndo use uma estratégia para demolir o jogo de questionamento do qual faz parte. Isso
pode ser feito denunciando tal jogo, tornando-o absurdo (considerar as questoes como
nulas e sem propésito), tornando-o inexistente (ndo dar uma resposta propriamente dita a
questdo, ou seja, destrui-la e, em lugar dela, ele mesmo, o entrevistado, construir sua
propria questao como pressuposicio).

Mas sabemos que tal jogo pode ser perigoso, sobretudo se pensarmos nas limi-
tacGes do contrato midiatico. O caso é que o ouvinte ou o telespectador estdo inscritos

no ritual midiatico da entrevista, logo, aderem ou esperam que os papéis se cumpram: as-

0 — Revista de Letras ia da Conquista . 147-159 jan./jun. 2015




Patrick Charandean

sim, o entrevistador entrevista e o entrevistado responde. Ou tém em mente que, de certo
modo, o entrevistador é para eles como uma espécie de “porta-voz”. Assim, se o ritual
mididtico ndo for respeitado ou for destruido pelo convidado, eles proprios, ouvintes ou
telespectadores, se sentirdo negados juntamente com o entrevistador.

Partiremos entdo da hipétese segundo a qual seria a estratégia de questionamen-
to que construiria as diferentes facetas [as imagens| do entrevistado. Para tanto apresenta-
remos quatro casos que podem sustentar tal ideia.

@) As “identidades de ser” do entrevistado sdo construidas por meio de
um esquema tematico que pode considerar:

- 0 homem em rela¢do ao momento presente: esta dentro ou fora deste?

“E entdo Maurice Clavel, no momento atual, onde é que vocé se
situa? Vocé pertence ainda a este tempo, a esta época, a estes ho-
mens?” (J.C. dirigindo-se ao escritor, jornalista e filésofo Maurice
Clavel)

- o homem em relagdo as suas origens, ao seu passador fundador:

“[...] o senhor tem muitos titulos e muitas lembrancas, na minha
opinifo e ¢é isso que é mais glorioso [em sua histéria de vida] O se-
nhor nasceu — tenho que dizer isso agora — o senhor nasceu no fi-
nal do dltimo século, em 28 de agosto de 1879. O senhor tem en-
tao, neste més de outubro de 1981, o senhor tem entio 103 anos.”
(J.C. dirigindo-se ao historiador Charles Samaran)

- 0 homem em relagdo as apreciagdes sociais feitas sobre ele ou sobre seu traba-

lho:

“Roland Barthes, no mundo dos jovens o senhor goza de uma
consideravel notoriedade... tal notoriedade, o senhor a merece
bem mas o senhor sabe porque é assim tdo célebre entre os jo-
vens? ” (J.C. dirigindo-se a Roland Barthes).

“A razdo mais importante de ser agricultor, é entdo esta: é preciso
amar seu trabalho...é preciso amd-lo muito...talvez mais que a si
mesmo...ndo é2” (J.C. dirigindo-se ao agricultor Louis)
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- 0 homem e a aprecia¢do que ele faz de si mesmo:

“Seu itinerario é o de um humanista ou o de um intelectual?” (J.C.
dirigindo-se a Roland Barthes)

“[...] é preciso notar, o senhor tem prazer em seduzir... apesar des-
se seu otimismo exagerado.. o senhor fica facilmen-
te...digamos...desesperado nio?” (J.C. dirigindo-se a R. Clavel)

“A primeira vez que o senhor desceu no fundo da mina, o senhor
tinha 13 anos, af entio teve medo?” (J.C. dirigindo-se ao mineiro L.
Lengrand)

(i) A “unidade de ser”, necessaria a edificagio de um mito por meio de uma pes-
soa, pode ser construida: por uma estratégia de retomada e de retorno aos temas ja abor-
dados anteriormente. Nesse sentido J.C. por exemplo, retoma varias vezes o tema de “in-
fancia” com Roland Barthes e o tema de “valores do passado” com M. Scipion e obser-
vamos que ele age assim:

- por meio de um jogo anaférico ao lembrar o que ja foi dito (“o senhor ja disse,

como o senhor afirmou agora mesmo”):

“Ainda ha pouco o senhor falou de um certo publico [..] (J.C. diri-
gindo-se a Roland Barthes).

- por asser¢oes explicitas:

“Pode-se dizer...que o senhor ¢ socidlogo, escritor, professor, criti-
co, semidlogo. Ha no senhor, estou certo disso, uma unidade de
preocupagio...de rigor em suas ac¢oes.” (J.C. dirigindo-se a Roland
Barthes).

(iii) O “ser humano como saber de referéncia”, se o convidado for conhecido (ti-
ver notoriedade) é construido por questdes que dizem respeito a disciplina sobre a qual o
convidado é conhecido como um expert: assim, “o que ¢ a Ciéncia?” (J.C. a L. Leprince-

Ringuet), “o que ¢ a Politica? ” (a M. Clavel), “o que é o Signo e Semiologia »”( a R.

Barthes), etc.
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@iv) O “ser humano como testemunha de grandes sentimentos humanos”, se o
convidado for desconhecido do publico, é “construido” [pelo entrevistador] por ques-
tées que o levam a falar do trabalho ou das causas onde ele deve aparecer como uma es-
pécie de modelo ideal: falar de seu amor pelo trabalho, do medo que teve ao fazer sua
primeira experiéncia neste, das virtudes de seu trabalho, da humildade, da honra, da tena-
cidade [que este trabalho ou esta causa exigem)].

Face a esse jogo de questdes, por parte do entrevistador, que exige ou induz as
respostas do entrevistado, este acaba endossando esses “seres” que lhe sdo propostos
(quer ele assuma ou recuse as apreciacoes que lhe sio feitas) a menos que ele corte esse
ritual, sem no entanto conseguir para-lo. F o que fez Roland Barthes cujas estratégias de
resposta — que nio impediram o desenvolvimento do jogo do questionamento — coloca-

ram uma certa distancia entre ele e as questSes de J. Chancel.

Conclusio

Do ponto de vista social, os géneros discursivos nio existem sem os enquadra-
mentos situacionais que a eles ddo corpo. Essa ¢ uma hipotese que permite compreender
o fato de que um mesmo enquadramento situacional possa recorrer a varios géneros dis-
cursivos e que um mesmo género discursivo possa se encontrar em diferentes enquadra-
mentos situacionais. Assim, o sujeito-falante se define como alguém que, mais ou menos
consciente das limitacGes do enquadramento situacional no qual se encontra e das carac-
terfsticas do género discursivo, direta ou indiretamente, usa estratégias para se comunicar
com o sujeito que o interpela.

No dambito dessa hipdtese teoérica, a Narrativa de vida seria entdo um género
discursivo? Talvez seja mais uma etiqueta que recobre a posicio de um sujeito-falante
“abstrato” (ou seja, fora do enquadramento situacional) ao contar sua vida. O que nio
quer dizer, entretanto, que tal fenémeno nio exista.

Além disso, se considerarmos a Narrativa de vida em um determinado enqua-
dramento situacional, af entdo ela podera se tornar um género (o que acontece em certas

producdes literarias, por exemplo). Em outras situa¢ées, como essa da entrevista radiof6-
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nica, tal como a descrevemos/definimos, encontramos esse fendmeno apenas em uma
parte das caracteristicas desse género, ou seja: a estratégia de questionamento do entrevis-
tador que, por assim dizer, faz aparecer [nas respostas do entrevistado] uma “autobiogra-
fia provocada”.

E verdade que bastaria dizer que tal “autobiografia provocada” constitui um gé-
nero discursivo na entrevista radiofénica para que a narrativa de vida pudesse ser consi-

derada como um género.

THE MEDIA INTERVIEW: DOES IT MATTER WHO TELLS YOUR LIFE?

ABSTRACT: This article seeks to understand the construction of life narratives in radio inter-
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