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RESUMO:

O objetivo do presente trabalho é compreender o ponto de vista dos/das alunos/as do 9° ano do
Ensino Fundamental sobre questdes de género e sexualidade apresentadas em propagandas
televisivas. A metodologia seguiu a abordagem qualitativa, baseada em trabalho de campo
colaborativo intervencionista. Os instrumentos de geracdo de dados foram: observacao
participante, roda de conversa, oficina temdtica e questionarios. No total, 25 estudantes de uma
escola publica, da cidade de Areia-PB, participaram do estudo, sendo 12 estudantes do sexo
feminino e 13 do sexo masculino. Resultados mostraram que os/as discentes reproduziram
estereotipos cristalizados, em relagdo as questdes de género e sexualidade; o trabalho
colaborativo permitiu aos/as alunos/as enxergarem, de forma critica, as relacdes entre
masculino e o feminino, apresentadas em propagandas televisivas.

Palavras-chave: género; sexualidade; propagandas televisivas.

ABSTRACT:

The aim of the current study is to investigate the viewpoint of 9th-grade Elementary School
male/female students about gender and sexuality issues presented in TV advertisements. The
adopted methodology has followed a qualitative approach, based on collaborative
interventionist fieldwork. Data generation instruments comprised participatory observation,
conversation circle, thematic workshop and questionnaires. In total, 25 students (12 girls and
13 boys) from a public school in Areia County-PB participated in the study. Results have shown
that both male and female students reproduced crystallized stereotypes associated with gender
and sexuality issues; collaborative work enabled students to see, in a critical manner,
associations between male and female presented in TV advertisements.

Keywords: gender; sexuality; tv advertisements.

RESUMEN:

El presente trabajo tiene como objetivo comprender el punto de vista de los alumnos del 9°
grado de la Ensefianza Fundamental sobre las cuestiones de género y sexualidad presentadas en
los anuncios televisivos. La metodologia sigui6 un enfoque cualitativo, basado en trabajo de
campo colaborativo intervencionista. Los instrumentos de generacion de datos fueron:
observacion participante, rueda de conversacion, taller tematico y cuestionarios. En total, 25
alumnos de una escuela publica de la ciudad de Areia-PB participaron del estudio, 12 mujeres
y 13 hombres. Los resultados mostraron que los estudiantes reprodujeron estereotipos
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cristalizados en relacion a las cuestiones de género y sexualidad; el trabajo colaborativo
permitid a los estudiantes ver, de manera critica, las relaciones entre masculino y femenino,
presentadas en los anuncios de television.

Palabras clave: género; sexualidad; anuncios de television.

Introducao

Nossa relagdo com o tema género e sexualidade, veiculadas em propagandas televisas,
surgiu de muitos questionamentos levantados, ao longo do tempo, em nossa vida pessoal e
profissional, a partir de indagacdes que, muitas vezes, tinham como respostas as seguintes
expressoes “mulher tem que fazer assim’; “isso ndo é normal”, “o mundo sempre foi assim”.

Por enxergar essas questdes com um olhar oposto ao mencionado, nas experiéncias
diarias, como professores/as de Lingua Portuguesa, percebemos que o comportamento dos/das
adolescentes reproduz discursos e/ou acdes sexistas. Dentro do ambiente escolar, observamos
que os/as jovens tendem a formar grupos e a usar denominagdes pejorativas para alguns/mas,
discriminando-os/as em fun¢do do género e/ou orientagdo sexual. Podemos perceber que, no
contexto escolar, o comportamento de muitos/as alunos/as reproduz ideologias, que acabam
interferindo na boa convivéncia.

Tais comportamentos nos inquietaram, pois entendemos que muitos sofrem por se
sentirem como um “‘estranho”, vivendo em um ambiente no qual essas “diferengas” deveriam
ser questionadas de forma sistemdtica e natural. A comunidade escolar, por sua vez, tende a
“ndo enxergar’ tais comportamentos, mantendo-se passiva diante desse contexto. Assumimos,
assim, que as questdes de género e sexualidade “se enraiza[m] e se constitui[constituem] nas
institui¢cdes, nas normas, nos discursos, nas praticas que circulam e dao sentido a uma sociedade
—nesse caso, a nossa” (Louro, 2007, p. 204).

Nesse cenario, nossa inquietacdo derivou, mais especificamente, da indignacdo pela
reproducao de conceitos ideoldgicos, por parte dos/as alunos/as, advindos de discursos
transmitidos pela midia, considerados como verdades, sem antes questiona-los ou analisa-los
como duvidosos. Tais circunstancias, fez-nos amadurecer a ideia de trabalhar, em sala de aula,
a partir das questdes que envolvam género e sexualidade, em propagandas televisivas, visando
o desenvolvimento da habilidade de produzir leituras criticas.

A luz dessa contextualizagio, o presente trabalho objetiva apresentar a compreensio da
leitura feita pelos/as alunos/as, de uma classe do 9° ano do Ensino Fundamental, acerca de
questdes sobre o discurso de género e de sexualidade, apresentadas nas propagandas televisivas
selecionadas para estudo. Aqui, a partir de Orlandi (2022), tomamos a propaganda televisiva

como um texto “que ndo € um conjunto de enunciados portadores de uma e até mesma varias
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significagdes. E um processo que se desenvolve de multiplas formas, em determinadas situagdes
sociais” (Orlandi, 2022, p.86-87).

Inspirados na referida autora, compreendemos que o discurso se faz presente em todos
os eventos de comunicacao; sao construgdes linguisticas que, a todo instante, constroem e se
reconstroem pela dindmica do dizer. O discurso pode trazer consigo efeitos de sentido que
possibilitam persuasdo, convencimento, defesa, “sdo processos de identificagdo do sujeito, de
argumentacdo, de subjetivacdo, de construcao de uma realidade” (Orlandi, 2005, p. 21). Em
outras palavras, o discurso proferido transmite ideias baseadas em um contexto histoérico, por
determinado tempo.

A pesquisa executada seguiu a abordagem qualitativa, baseada em trabalho de campo
participativo (Sampieri, Callado, Lucio, 2022). Para tanto, utilizamos instrumentos de geragao
de dados, tais como: observacao participante (Sampieri, Callado, Lucio, 2022), rodas de
conversa (Afonso; Abade, 2008), questionario impresso (Sampieri, Callado, Lucio, 2022) e
oficinas tematicas (Ribeiro; Ferreira, 2001). Participaram do estudo durante quatro meses da
pesquisa, 25 estudantes!', na faixa etaria entre 13 a 18 anos, sendo doze do sexo feminino e treze
do sexo masculino; ambos integrantes de uma turma de 9° ano do Ensino Fundamental, de uma
escola publica de Areia-PB. Vale ressaltar que os nomes dos/as estudantes sdo ficticios,
objetivando preservar a identidade dos/as alunos/as.

A seguir, apresentamos algumas reflexdes sobre o campo mididtico e as propagandas
televisivas, propagandas televisivas e questdes de género e de sexualidade no contexto escolar,
a producao da imagem da mulher, nas propagandas televisivas, e as possibilidades de leitura no
cenario escolar e apreensoes resultantes da andlise realizadas, acerca do conteudo em foco e,

por fim, as consideracdes finais.

Consideragoes sobre o campo midiatico: as propagandas televisivas

Ao pensar sobre a producdo, funcionamento e veiculacdo do discurso midiatico, a
produgdo de subjetividades e, também, o lugar de ndo determinacdo das propagandas na midia,

Gregolin (2007) chama a atencao para o fato de que:

Seria redutor entender que ha apenas passividade diante do agenciamento coletivo da
subjetividade; pelo contrario, ha pontos de fuga, de resisténcia, de singularizagido. N&o
ha, nos discursos da midia, apenas reprodugdo de modelos — ela também os reconstroi,
reformata, propde novas identidades. Ao mesmo tempo, ha uma tensa relagéo entre a
midia e seus leitores: a subjetividade ¢ fabricada e modelada no registro social, mas

! Pesquisa aprovada pelo Comité de Etica em Pesquisa do Centro de Ciéncias da Saude da Universidade Federal
da Paraiba — CEP/CCS, CAAE n° 91306218.7.0000.5188
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os individuos vivem essa subjetividade tensivamente, reapropriando se dos
componentes fabricados e produzindo a singularizagdo, criando outras maneiras de
ser. Se s6 houvesse submissdo, ndo haveria producdo de novos sentidos (Gregolin,
2007, p. 23).

Sob essas circunstancias, cabe frisar que compreendemos o quanto a propaganda
estimula o consumo, dissemina ideias ou sistemas de ideias, apresenta servigos ou instituigdes.
Percebemos também intengdes comunicativas em propagandas que utilizam técnicas
especificas para atingir seus objetivos. Nestas, o uso de recursos persuasivos eleva a qualidade
do produto e as vantagens que poderdo ser percebidas com sua aquisi¢ao. Entre tais recursos,
identificamos a imagem de pessoas famosas, utilizando o produto, a escolha de trilhas sonoras,
o ambiente de filmagem, e o uso de cores e de roupas especificas. Nesse campo discursivo,
ndo se pode ignorar os recursos linguisticos utilizados, na producdo desses comercias, assim
como também os valores apresentados de maneira velada. Infelizmente, a maior parte dos/das
consumidores/as ndo identifica tais valores, os quais acabam sendo disseminados e
compreendidos como sendo verdades inquestionaveis.

No campo mididtico, a publicidade possui espacos privilegiados de divulgacdo, haja
vista as enxurradas de propagandas que veiculam a oferta de produtos em diversos ambientes.
Desse modo, a propaganda adentra locais publicos, residéncias, fazendo-se presente
diariamente, nos lares, através da televisdo. Na concep¢ao dos/das telespectadores/as, ndo ha
como selecionar as propagandas que querem assistir, assim como fazem com matérias em
jornais impressos, revistas e livros.

O género discursivo/textual propaganda televisiva tem como objetivo convencer o/a
espectador/a, por meio de a¢des propagandisticas, de que o produto apresentado ¢ uma boa
opcdo de consumo. Neste sentido, o uso de técnicas, cada vez mais atraentes, agrada ao/a
consumidor/a, os quais, em sua maioria, ¢ conquistado/a pela midia. Isto posto, a propaganda
tem sido utilizada como instrumento que exerce forte influéncia no comportamento da
populagdo — na producao desta, sdo utilizadas diversas linguagens que disseminam concepgdes
politicas, religiosas, entre outras; além de favorecer a produ¢ao de opinides, favoraveis ou nao,
acerca de determinados assuntos.

A televisao oferece produtos a cada intervalo de programagao. Os produtos anunciados
nos comerciais estdo nas cenas de novelas; recurso bastante utilizado para atrair mais
consumidores/as. Assumidamente, a televisdo ¢ o meio de comunicagdo mais usado para a
divulgagdo de produtos, pois atinge o publico de forma direta; tornando-se, portanto, um meio
de comunicagdo de grande alcance popular. Isto porque, o aparelho televisor, em muitos casos,

¢ a unica forma de entretenimento e lazer de varios lares no cenario brasileiro.
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Nesse contexto, a propaganda televisiva comercial ¢ produzida com o objetivo de
despertar o telespectador para o consumo, e ¢ direcionada a um dado publico e veiculadas em
horérios especificos. Neste sentido, um dos recursos utilizados para aproximar o produto
anunciado dos/das seus/suas consumidores/as ¢ anuncid-lo em horarios de programacgdes
especificos, que atinjam o publico alvo; por exemplo: intervalos de programacdes infantis
mostram comerciais de brinquedos, e horario de novelas e jornais sdo direcionadas aos/as
adultos/as.

Gracas aos avancos tecnologicos, as propagandas televisivas, nas suas mais diversas
multimodalidades, sdo utilizadas para despertar o interesse do/da consumidor/a, no intento de
aumentar a produtividade e o consumo de bens e servigos. Muitas vezes, as propagandas
remetem seus sentidos a ideologias e conceitos religiosos, politicos e étnicos, de género e
sexualidade, entre outros. A seguir, centraremos nossa atencao nos dois ultimos conceitos acima

referidos.

Propaganda televisivas e questoes de género e de sexualidade no contexto
escolar

No campo publicitario, podemos observar que propagandas costumam transmitir
valores ideoldgicos que sdo historicamente construidos. Logo, discursos que os meios de
comunicagdo transmitem, em muitos casos, remetem as posturas “normais” esperadas, para
homens e mulheres, dentro de um determinado contexto social. Sabe-se que a sociedade
acompanha os acontecimentos historicos refletidos ndo sé nas propagandas, mas, também, em
outros meios de comunicagdo ¢ em diversas areas de atividades ¢ de conhecimento; contudo,
centraremos nossa aten¢dao na temadtica das propagandas televisivas e sua relacdo com as
problematicas de género e de sexualidade no contexto escolar.

Neste modo de produgdo e veiculacao de sentidos, observamos que as tematicas citadas
sao reproduzidas, pois os discursos publicitarios das propagandas sao influenciados pela cultura
local. Discorrendo sobre esta tematica, Gongalves e Nishida, (2009, p. 51), afirmam que a
publicidade ¢ mediadora do contexto sociocultural, na medida em que “influencia a sociedade
e ¢ influenciada por ela”.

O estudo envolvendo propagandas televisivas apresenta caminhos e possibilidades para
o debate de conceitos pré-determinados em cada meio social, com especial atengdo as questdes
de género e sexualidade, e a0 modo como os efeitos de sentido podem ser utilizados em

discursos de propagandas comerciais, pois “a sexualidade é o nome que se pode dar a um
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dispositivo histdrico: ndo a realidade subterranea que apreende com dificuldade” (Foucault, 2020,

p. 116). Ainda segundo Foucault (2021) a sexualidade como dispositivo aciona,

[...] Em primeiro lugar um conjunto decididamente heterogéneo que engloba
discursos, instituigdes, organizacdes arquitetonicas, decisdes regulamentares, leis,
medidas administrativas, enunciados cientificos [...] Em segundo lugar, [...] entre
estes elementos, discursivos ou ndo, existe um tipo de jogo, ou seja, mudangas de
posi¢do, modificacdes de funcgdes, que também podem ser muito diferentes. Em
terceiro lugar, o dispositivo tem uma fungdo estratégica dominante (Foucault, 2021,
p. 244).

Movidos por esse entendimento, a preocupagdo com as tematicas sobre questdes de
género e de sexualidade ndo sdo recentes, uma vez que acompanha as mudangas ocorridas na
sociedade. Todavia, apesar de serem temas bastante debatidos nos meios de comunicagao,
questdes de género e sexualidade sdo muitas vezes “esquecidas” pelo trabalho dos professores,
no ambiente escolar. Neste contexto, os docentes parecem ndo “querer” ou ndo “saber” lidar
com tais topicos em sala de aula, preferindo “fechar os olhos” ou “colocar tampos nos ouvidos”
para nao serem “obrigados” a trata-los como contetdo.

A escola, portanto, pode e deve abordar temas que circulam no meio social,
acompanhando as transigdes sociais. Neste cenario, ndo podemos ocultar as lutas dos grupos
sociais que buscaram, e buscam, respeito e espago no meio politico, na literatura e nos meios
de comunica¢do em geral, através de mobilizagdes coletivas. Dessa forma, se a sociedade vem
passando por inimeras mudangas, a escola deve ser um ambiente onde a comunidade escolar
possa ser acompanhada, orientada, informada, de forma coerente e respeitosa, acerca das
questdes de género e sexualidade. Um exemplo de topico a ser, nas salas de aula, refere-se ao
uso da imagem feminina nas propagandas, a qual, muitas vezes, esta relacionada ao prazer ou
a objeto de consumo.

Observamos que, mesmo apos a emergéncia dos Pardmetros Curriculares Nacionais-
PCNs, na década de 90 do século XX, para o tema Orientacdo Sexual (Brasil, 2001), o ensino
escolar, nas aulas de Ciéncias Naturais, estd limitado a apresentacdo da tematica da sexualidade,
vinculada a reprodu¢do humana. Assim, sua abordagem se limita ao tema da anatomia e da
fisiologia humanas, ou seja, “nao inclui as dimensdes culturais, afetivas e sociais contidas nesse
mesmo corpo” (Brasil, 2001, p.113).

Desse modo, embora os Pardmetros Curriculares Nacionais-PCN, de Orientagdo Sexual
(Brasil, 2001), enfatizavam a importancia e o papel da escola na abordagem dessa tematica, na
atualidade, encontramos amparo legal de tais discussdes no contexto escolar, em varios

documentos e legislagdes conforme mencionam Cassiavillani e Albrecht (2023) em seu estudo.
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Contudo, ainda notamos que os responsaveis pelo ambiente escolar ndo estdo cumprindo o
papel, na busca de incentivar os docentes a produzirem discussdes e debates, sobre orientagao

sexual, em sala de aula. Vejamos textualmente:

O trabalho de orientacdo sexual na escola é entendido como problematizar, levantar
questionamentos ¢ ampliar o leque de conhecimentos e de opgdes para que o aluno,
ele proprio, escolha seu caminho [...] A escola deve informar e discutir os diferentes
tabus, preconceitos, crengas e atitudes existentes na sociedade, buscando, se ndo uma
inser¢do total, o que ¢é impossivel de se conseguir, uma condi¢gdo de maior
distanciamento pessoal por parte dos professores para compreender essa tarefa...
Assim, propde-se que a Orientagdo Sexual oferecida na escola aborde as repercussoes
de todas as mensagens transmitidas pela midia, pela familia e pela sociedade, com as
criangas e os jovens... ao propiciar informagdes atualizadas do ponto de vista
cientifico e explicar os diversos valores associados a sexualidade e aos
comportamentos sexuais existentes na sociedade, possibilita ao aluno desenvolver
atitudes coerentes com valores que ele proprio elegeu como seus (Brasil, 2001, p.121-
122).

A partir dessa assertiva, salientamos que na apresentagao dos temas transversais (Brasil,
2001) esta marcado o papel da escola como mediadora do conhecimento neste campo; cabendo
a referida institui¢do a veiculagdo e tratamento nao s6 questoes de género e sexualidade, como
também a discussdo sobre como relacionar valores familiares e sociais, passiveis de influenciar
comportamentos de criangas e dos/das jovens.

Nessa seara, as discussoes e reflexdes acerca da tematica sobre género e sexualidade,
podem facilitar a resolu¢do de conflitos entre alunos/as em sala de aula. Contudo, tal debate
ndo deve apresentar sentidos “naturalizantes”; devendo remeter ao ser humano, diminuir a
hostilidade e, principalmente, desenvolver o respeito diante de diversidades encontradas no
meio social.

Vale ressaltar que, segundo os PCNs, de Orientacao Sexual (Brasil, 2001) essa temdtica
pode e deve ser trabalhada, de modo transversal, por meio das diversas disciplinas oferecidas
no curriculo escolar; orientacdo que retira a obrigatoriedade de ensina-la apenas na disciplina
“Ciéncias Naturais”.

Documentos oficiais sugerem o trabalho com géneros discursivos/textuais que circulem
na sociedade. Os PCNs de Lingua Portuguesa (Brasil, 1998) e a Base Nacional Comum
Curricular-BNCC (Brasil, 2017) enfatizavam a importancia de trabalhar com géneros que
circulam nos meios de comunicagdo, como forma de desenvolver a leitura critica dos/as
educandos/as. Isto porque a midia acompanha e, geralmente, produz acontecimentos sociais
derivados da cultura, da religido, de questdes étnicas, de género e sexualidade entre outros

aspectos. Possuindo grande influéncia nos comportamentos de criangas, jovens e adultos/as,
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pois veicula valores, crengas e costumes que, de modos variados, delimitam espagos especificos
para homens e mulheres.

Considerando essa perspectiva, ressaltamos que a escola ¢ um dos ambientes que pode
preparar os/as alunos/as para o uso adequado da linguagem, baseado no contexto social.
Pensando a problematica, o/a professor/a podera se voltar para um modo de ensino dindmico e
real, ancorado, ou ndo, em simulacdes relativas as varias questdes do cotidiano. Tal processo
deve, pois, prover o contato direto de educandos/as com diversos géneros multimodais
encontrados no meio social. Para tanto, o/a docente devera estudar e observar quais géneros
multimodais os/as alunos/as tém mais acesso, selecionar os que sejam mais importantes ou
necessarios e apresenta-los a turma. De posse de tais conhecimentos, o/a docente podera
preparar esses/essas educandos/as para compreendé-los e interpreta-los, quando necessario, de
acordo com o contexto social no qual estiveram inseridos.

Neste campo, o contato com géneros multimodais, que circulam na sociedade,
possibilita o conhecimento das diversas representagdes da linguagem. Dessa forma, abordar
questdes de género e sexualidade, no contexto escolar, através da propaganda televisiva, ¢ um
dos caminhos para formar leitores com um olhar critico diante da temdtica abordada.

Quando a crianga chega ao mundo, ela ¢ guiada por um caminho j4 tracado, devendo,
desse modo, reproduzir comportamentos, discursos, estilos € normas definidas, determinadas e
aceitas pela sociedade e pela familia. Logo cedo, por exemplo, representacdes de regras pré-
determinadas sdao expressas pelas cores estabelecidas para cada sexo: rosa e azul, para meninas
€ meninos, respectivamente. Podemos, assim, afirmar que a sociedade nos oferece apenas “uma
unica possibilidade de construirmos sentidos identitarios para nossas sexualidades e géneros”
(Bento, 2011, p. 551).

“O homem age pela razdo e a mulher pela emog¢do”. Quem nunca ouviu essa frase?
Quem nos garante que o homem nao se emociona e que mulher nao seja mais racional? Nao se
pode determinar o que o outro deve e/ou pode sentir apenas por distingdo bioldgica. Seria
considerado um comportamento inadequado, do/a professor/a, emitir a seguinte ordem, a um
menino que se feriu brincando, “cale a boca e pare de chorar porque é homem”. Sdo esses e
outros paradigmas que sdo comumente impostos, através de um discurso de “naturalizacao” de
comportamentos especificos.

Na sala de aula, portanto, algumas atividades direcionam o comportamento e criam uma
dada gramatica, ao distinguirem os grupos masculinos dos femininos, e ao separarem tipos de
brinquedos etc. Logo, criangas passam a compreender quais comportamentos devem ter durante

a vida. Neste sentido, professores/as regulam, por exemplo, o comportamento das meninas
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pronunciando frases como “feche as pernas, menina!”’; todavia, ndo fazem as mesmas
recomendacdes aos garotos. Continuando a ilustra¢do, os cadernos das meninas devem ser
organizados e limpos; ao contrario, os dos meninos podem faltar folhas e possuir capas
rasgadas. Isto ndo importa, uma vez que os meninos sdo considerados mais inteligentes. Tais
crengas sugerem, portanto, que mulheres sdo sempre mais esfor¢cadas que homens.

Eventos escolares que envolvem dangas possuem coreografias diferentes para meninos
€ meninas; em geral, meninas cantam/dangam e meninos tocam instrumentos. Comportamentos
também sao delimitados nas brincadeiras, pois meninas brincam de pular corda e meninos de
cabo de guerra. Meninos brincam de jogar bola, meninas de boneca, ou seja, nenhuma atividade
que exija muito esfor¢o da capacidade fisica “limitada” feminina. Tais atitudes sdo incutidas
em nossa mente como ‘“naturalizadas”; agimos e ndo percebemos a influéncia dicotomica
presente nos discursos. Dessa forma, esses discursos possuem a missao de “podar” a crianga,
controlar seu comportamento e definir seus espacos.

Alunos com caracteristicas femininas sdo vistos como “afeminados”; por esse motivo,
recebem tratamento diferenciado: sdo apelidados, desprezados ou, até mesmo, questionados
sobre sua orientagdo sexual. O mesmo acontece com meninas que gostam de jogar futebol ou
de usar de roupas masculinas. Tal processo ¢ refor¢cado, por uma gramatica normativa com
relagdo ao uso do género, ou seja, da concordancia com os sexos masculino e feminino. “O
género adquire vida através das roupas que compdem o corpo, dos gestos, dos olhares, ou seja,
uma estilistica definida como apropriada” (Bento, 2011, p.551); em outras palavras,
comportamentos definirdo se o individuo estara dentro da ‘normalidade’ dicotomica enraizada
pela sociedade.

Nesse campo de atividades, reflexdes sobre género e sexualidade, a partir de discursos
propagados em comerciais de televisdo, possibilitam a andlise e a compreensdo de recursos
utilizados para disseminar convicgdes na sociedade. E preciso permitir que alunos/as conhegam
e saibam identificar a funcionalidade, a intencionalidade, assim como os recursos utilizados
para atingir os objetivos implicitos em cada texto E necessario que eles/as possam refletir sobre
possiveis posicionamentos veiculados, direta ou indiretamente, em géneros multimodais, além
de discutir sobre o uso da linguagem e de conceitos estereotipados acerca do tema em foco.

E possivel trabalhar o género multimodal “propaganda televisiva”, visto que esse é 0
meio de comunicacdo mais acessivel aos/as alunos/as. Além disso, ¢ muito atrativo, pois
apresenta diferentes possibilidades de leitura dos contetidos apresentados, a partir de imagens,
sons, cenarios, musicas e outros. Todavia, a leitura de géneros multimodais requer atencao aos

detalhes, a interpretacdo das imagens, das cores, dos gestos, das palavras ou expressdes, uma

REVISTA PRAXIS EDUCACIONAL o ISSN 2178-2679 « 2024 = v. 20, n. 51: €12889 9



O

PONDERACOES SOBRE QUESTOES DE GENERO E SEXUALIDADE
EM PROPAGANDAS TELEVISIVAS NO CONTEXTO ESCOLAR
Joseval dos Reis Miranda ¢ Paula Cristina Gomes

vez que podem disseminar conceitos, muitas vezes, despercebidos pelos/as alunos/as no dia a
dia.

Portanto, o ensino da linguagem baseado nos conteudos das propagandas televisivas
abre novos caminhos para o trabalho com temas sociais. Tal trabalho deve atentar, ndo somente
para o uso da lingua, como também para problemas sociais veiculados, os quais podem interferir
na producdo de relacdes satisfatorias dentro e fora do ambiente escolar, como por exemplo, o
papel da mulher na midia, a influéncia da midia no comportamento da populacao e no contexto
social. A atengdo para tais fatores ¢ essencial para o desenvolvimento de uma leitura critica por
parte dos/as educandos/as. Debater assuntos focados em mudanga de comportamento pelos/as

alunos/as, significa, portanto, formar cidaddos/as conscientes de seu papel na sociedade.

A imagem da mulher, nas propagandas televisivas, e as possibilidades de
leitura no cenario escolar

Propagandas televisivas utilizam-se de recursos multimodais para atrair a aten¢ao do/a
consumidor/a. Algumas propagandas usam recursos apelativos quanto a sexualidade feminina
- a figura feminina destaca-se quase como mais um item do cendrio ou mesmo como um
“brinde” associado ao produto. Propagandas televisivas de perfumes masculinos tém sempre a
imagem feminina atraida pelo cheiro mésculo do perfume; como se a mulher fosse “dominada”
pela fragrancia.

A imagem da mulher, apresentada em comerciais, expressa padrdes de beleza pré-
estabelecidos; geralmente sdo magras, de cor branca, cabelos lisos ou ondulados, simpaticas e
sensuais, além de usarem pouca roupa com o objetivo de atrair os mais diversos olhares.
Mulheres, em sua maioria, ndo compreendem o uso do corpo feminino de forma apelativa,
talvez por serem influenciadas por estereétipos construidos pela midia. A vista disso, elementos
que compdem 0s comerciais, tais como: iluminagdo, roupas, gestos sensuais, € silhueta
feminina remetem a um discurso velado que despertam atitudes e comportamentos a serem
seguidos, inconscientemente, pelas mulheres.

Ao assistir as propagandas televisivas, observamos que algumas vezes o corpo da
mulher ¢ bastante exposto. A mulher, ocasionalmente em propagandas televisivas, usa roupas
decotadas, as partes de seu corpo sdo exibidas de forma insistente, suas curvas sdo realcadas e
seu olhar ¢ sempre sensual. Essa postura mostra uma mulher com “sex appeal”, envolta na
busca pelo prazer; por outro lado, a imagem masculina, em grande medida, ¢ apresentada de

forma sobria e respeitosa.
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Propagandas de lingerie sdo um exemplo significativo do sentido de sensualidade
feminina divulgada pela midia. Desse modo, mulheres exibem os produtos em seus corpos € o
discurso por tras das imagens ndo apresenta o conforto que o produto pode proporcionar, mas
um instrumento a favor do jogo da sedugdo. A lingerie “embrulha” o produto a ser consumido,
nesse caso, a mulher. Contudo, se o produto se destina ao publico feminino, ele deveria atender
as necessidades de conforto do publico feminino. Mesmo em propagandas televisivas na qual
o ambiente contribui para o uso de pouca roupa, em uma praia, 0 homem estd sempre mais
vestido que a mulher. Tal perspectiva contribui para manter a visdo sensual sobre o corpo
feminino.

Os meios de comunicacdo exercem, portanto, grande influéncia sobre o comportamento
dos individuos. Nesse sentido, buscam persuadir o consumo do/a leitor/a-telespectador/a,
estimular mudancas de comportamento e influenciar o aceite dos ideais apresentados, sejam
eles: politicos, religiosos, sociais ou comerciais. Para Rios (1997, p. 98), como instrumento de
comunicagdo, essa influéncia delimita papéis no meio social, sendo “capaz de conformar
modelos coletivos de valores e comportamentos, oferecendo ao publico, ndo apenas produtos,
mas também modelos de atitudes, modos de vida e imagens”.

A publicidade tem o “poder” de delimitar espagos, comportamentos e valores. Por
conseguinte, propagandas televisivas podem perpetuar normas engendradas de
comportamentos femininos e masculinos. Os meios de comunicag¢do de massa — TV e radio —
estdo entre os agentes acionados para transmitir paradigmas culturais. Rios (1997) reitera que
tal influéncia pode determinar o comportamento infantil através de modelos estereotipados da
figura feminina, a partir dos quais meninas devem reproduzir uma “figura para agradar”, fato
que pode interferir em sua autoestima.

Nos meios de comunicacao, as mulheres vém adquirindo mais espagos, embora poucas
assumam cargos de dire¢do. Nesse campo de atuagado, apesar das muitas mudangas e conquistas
observadas por elas, segundo Rios (1997, p. 99), ainda ha "a persisténcia de estereotipos
sexistas, tanto nos meios de comunicacao publica quanto no privado em nivel local, nacional e
internacional". Logo, compreendemos que os meios de comunicacdo reforcam uma visdo
soberana do sexo masculino em fung¢des distintas. Dessa forma, os papéis definidos em novelas,
embora com menor frequéncia, demonstram os lugares determinados para cada sexo no meio
social em que esta inserido, tornando-se a representagao da propria sociedade.

Rios (1997) afirma que, na maior parte dos paises, os meios de comunicagdo ndo
divulgam uma imagem positiva da mulher. Tal fato influencia a constru¢cdo de uma imagem

deturpada do universo feminino, a qual estd alterada pela associagdo com produtos
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pornograficos, “violentos e degradantes”. Nesse sentido, a autora apresenta sugestdes de
mudancas para acabar com programas sexistas. Para tanto, enfatiza a importancia da mulher na
busca por conhecimentos “tedricos e praticos e seu acesso a tecnologia de informagao” (Rios,
1997, p. 100). Por outro lado, orienta que os governos também deveriam implantar “[...] a
perspectiva de género em suas politicas e programas” (Rios, 1997, p. 100), dando mais
oportunidade as mulheres no mercado de trabalho.

Evidentemente, ¢ essencial compreender que a imagem da mulher, associada a sua
apresentacao como objeto sexual, ndo condiz com sua capacidade de estudar, trabalhar e de
exercer fungdes de liderancga, similares as fungdes exercidas por homens. Para Scott (2005, p.
15), ha visdes diferenciadas acerca do individuo e sobre grupos sociais. Todavia, o que se
pretende “com esses manifestos sociais ndo ¢ a auséncia ou eliminacdo da diferenca, mas, sim
o reconhecimento da diferenca e a decisao de ignora-la ou de leva-la em consideragao”.

Neste cendrio, movimentos sociais que promovem mudangas na sociedade e a
participacdo ativa de grupos sociais sdo imprescindiveis, pois trazem consigo significados
novos ou contra hegemonicos, passiveis de desmontar conceitos e esteredtipos arraigados em
normas de conduta. O conceito dicotdbmico vem sendo perpetuado por geragdes, no entanto,
lentas mudancas no olhar, sobre o mundo feminino, emergem a cada nova década, fato que vem
amenizando a condi¢do de submissdo imposta ao corpo feminino. Contribuindo com a
problematica, Rios (1997) apresenta propostas para a mudanca de comportamentos sexistas a
partir do nacleo familiar. Estas sdo consideradas pertinentes e podem ser utilizadas no ambiente
escolar.

A autora enfatiza a importancia da autoavaliacdo das condutas que reproduzimos como
pais e que permitimos as nossas criancas. Devemos refletir sobre a influéncia dos meios de
comunicagdo sobre os pequenos; sendo assim, ¢ importante ensinar as criangas a assistirem a
televisdo, a partir de um olhar critico, aprendendo a “discernir o que ¢ positivo ou nao”. Desse
modo, ¢ importante questionar as imagens estereotipadas das meninas, inverter papéis para
conferir se ha discriminagdo em suas atitudes e interrogar sobre as mensagens publicitarias, a
fim de compreender as intengdes comunicativas voltadas ao consumo. Essas sugestdes sdo
pertinentes para atividades de ensino baseadas em géneros discursivos/textuais, pois
representam acontecimentos sociais.

O trabalho didatico voltado para o estudo do género multimodal ‘propaganda televisiva’
possibilita o desenvolvimento da habilidade de praticar uma leitura critica de conteudos
diversos, a melhoria da produgao escrita e, principalmente, a associagdo da lingua com a fungao

social, dentro de um contexto historico. Considerando essa perspectiva, ressaltamos que a
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propaganda televisiva reproduz conceitos de género e sexualidade arraigados na sociedade, mas
tais conceitos precisam ser trabalhados, em sala de aula, como forma de promover uma leitura
critica acerca do contetido veiculado. Esse processo abre, para os/as alunos/as, novos caminhos
e possibilidades estratégicas de analisar elementos que reforcam questdes de género e
sexualidade implicitos em discursos, imagens, gestos, roupas, expressdes, cores, objetos entre
outros; além de permitir a formag¢ao de uma relagdo de sentido entre elementos que reproduzem
ideologias em vigor. Nesse sentido, aqui sdo oportunos o pensamento de Gadet e Hak (2014)

ao expor que:

[...] o discurso ¢ um dos aspectos da materialidade ideologica, por isso, ele s6 tem
sentido para um sujeito quando este o reconhece como pertencente a determinada
formagdo discursiva. Os valores ideologicos de uma formacdo social estdo
representados no discurso por uma série de formagdes imaginarias, que designam o
lugar que o destinador e o destinatario se atribuem mutuamente (Gadet; Hak, 2014, p.
18).

Nesse sentido, os/as alunos/as estardo se preparando para “desmontar” e “remontar” o
género multimodal, através de uma leitura critica dos fatos e pela formulacdo de opinides
conscientes sobre as ideias enderecadas. Essa percepgdo critica sobre o discurso promove
mudangas comportamentais € de pensamento nesses/as alunos/as, tornando-os/as capazes de se

posicionar, de questionar o mundo social, e de estimular o respeito as diferengas.

Apreensoes sobre género e sexualidade nas propagandas televisivas:
destaques da pesquisa

Durante uma roda de conversa, solicitamos aos/as alunos/as que conceituassem o0s
termos género, sexualidade e sexo, de acordo com seus conhecimentos. Na ocasido,
demonstraram inseguranga no momento de responder; no entanto, realizaram a atividade por
escrito. As respostas dos/as alunos/as foram as seguintes: “eu acho que género é a pessoa ser
homem ou mulher, mesmo que umas ndo se vistam assim’ (aluna Eduarda), “género é quando
nasce homem ou mulher” (Aluno Eriqui); “é vocé ser homem ou mulher” (aluno Davilla),
“género é dizer se é masculino ou feminino” (aluna Kadyja), “diferenca do corpo da mulher e
do homem” (aluno William).

Com relacdo ao conceito de sexualidade os/as alunos/as consideraram os seguintes
sentidos: “sexualidade é alguma coisa com o sexo” (aluna Eduarda); “A sexualidade do homem
e da mulher é a diferenga do corpo, eu acho” (aluno Eriqui); “deve ser alguma coisa com o
sexo do homem e da mulher” (aluno Davilla); “sexualidade é cada pessoa tem seu sexo” (aluna
Kadyja) e “ndo tenho certeza, mas deve ser com a parte do homem e da mulher” (aluno

William).
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Respostas semelhantes foram dadas sobre a definicdo do que € sexo. Vejamos: “acho
que é assim as partes intimas do homem e da mulher” (aluna Eduarda); “o sexo ja é a diferenga
que tem entre o homem e a mulher, o homem tem pénis e a mulher vagina” (aluno Eriqui); “é
o sexo do homem e da mulher” (aluno Davilla); “sexo é o que cada pessoa tem seu ou é homem
ou mulher” (aluna Kadyja) e “é tipo quem ¢ homem quem é a mulher” (aluno William).

Como pudemos observar, os/as alunos/as conceituaram género e sexualidade de acordo
com o sexo, determinaram as diferengas entre o corpo do homem e o corpo da mulher. Quanto
a definicdo de sexo, a turma apresentou respostas semelhantes aquelas dadas as defini¢coes de
género e sexualidade. Na verdade, o que eles/as sabiam, com seguranga, ¢ a defini¢do de sexo
definido biologicamente, diferengas entre o corpo do homem e da mulher.

Para Connell e Pearse (2015), estudos sobre género baseiam-se nas diferencas naturais

do corpo, centram-se nas dicotomias e, a partir delas, criam diferencas culturais:

A maioria das discussdes sobre género na sociedade enfatiza uma dicotomia. Ao
comegar a partir de uma divisao biologica entre homens e mulheres, define-se género
como diferengas sociais ou psicologicas que correspondem a essa divisdo, sendo
construidas sobre ela ou causadas por ela (Connell; Pearse, 2015, p. 46).

Essa confusdo na atribuicao de sentidos, por parte dos/as alunos/as, ¢ comum, dada a
visdo dicotomica reproduzida e veiculada na sociedade. Por sua vez, a sociedade exerce
influéncia sobre conceitos apresentados por esses/as discentes. Ao compararmos as nogoes de
género e de sexualidade, percebemos que os/as alunos/as ndo souberam fazer a distingdo entre
género e sexualidade, confundindo os dois conceitos. Eles/as ndo souberam diferenciar o
conceito de género da nogdo de sexualidade, centrando-se nas diferengas fisiologicas entre
homens e mulheres. Esses conceitos, logo apos a roda de conversa, foram expostos aos/as
alunos/as para que pudéssemos prosseguir com as atividades em sala de aula. Os dados expostos
durante as trés rodas de conversas, cada uma com 2 horas de duragio, serviram de motivagao
para o planejamento das etapas seguintes do estudo.

Iniciando a parte pratica, a propaganda televisiva da rede de lojas Riachuelo, sobre o
Dia das maes (2018), foi usada em uma de nossas atividades para possibilitar a identificagdao da
visdo dos/as alunos/as sobre questoes de género e sexualidade. Essa propaganda apresentou
muitas mulheres, tanto morena quanto loiras, portando tatuagens, acompanhadas ora de
muitos/as filhos/as ora de poucos/as. O discurso do comercial exibe uma diversidade de
representacdes: mulheres-maes, maes de barriga, maes do coragdo, amorosas, mandonas,
cuidadosas entre outros adjetivos. Porém, todas as mulheres nesse comercial eram maes e filhas,

magras, ¢ seguiam o padrao de beleza feminino estipulado pela midia. A melodia muito sutil
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remetia a tranquilidade e serenidade representada pelo verde das plantas. Todos esses tragos
dos perfis apresentados chamaram a atencdo dos/as alunos/as.

O cenario do comercial em foco englobava uma enorme casa em ruinas € cenarios
luxuosos, com belos papéis de parede que destacavam elementos que, combinados, podiam
pluralizar e ressignificar o conceito da maternidade. Assim sendo, o cenario adotado imprimia
uma tentativa de quebrar o esteredtipo da mae bioldgica, dona de casa sem graca, matrona. O
universo tipicamente feminino foi expressado pela vasta presencga de flores nas cenas, ora na
decoragdo, ora nas maos das modelos, ou seja, flores diversas para maes diversas.

O discurso reforca a ideia da importancia de ser mulher-mae e determina sentimentos ¢
comportamentos destinados a todas as mulheres: ciumentas, carinhosas, companheiras,
amorosas, cuidadosas. Essas caracteristicas das maes foram associadas ao conceito de
felicidade, representados pela seguinte expressao: “seja tudo de uma vez, Riachuelo, seja vocé,
seja a mae mais feliz do mundo™.

Apos a exibicdo da propaganda, e durante os didlogos na roda de conversa, os/as
alunos/as citaram produtos que gostariam de dar as suas maes e, a0 mesmo tempo,

especificaram os papeis sociais de cada um desses produtos em suas casas.

[..]
Professora- O que vocés dariam as suas mdes?
Aluna Kadyja- Uma mdquina de costura, um aspirador de po.
Aluna Eduarda- Um liquidificador, uma batedeira.
Aluno Davilla- Uma mdquina de lavar.
Aluno Eriqui — Coisas que ela pode usar em casa... para ela trabalhar menos...lavar
roupas...
Aluno William — Eu sempre dou uma coisa que ela precisa em casa.

[...]
Professora - Os produtos apresentados nas propagandas televisivas, que vimos do
Dia das maes, poderiam ser oferecidos aos pais tambem? Por qué?
Aluna Kadyja- Alguns. Na propaganda da tele sena, so a viagem e o carro [...] o
anel ndo... né?.... Porque homem ndo usa anel; ndo usa essas coisas que a gente da
no Dia das mdes... A gente da coisas certas para cada pessoa.
Aluno Davilla- O meu pai ndo aceitaria ... Ele me daria um murro se eu chegasse
com um liquidificador. ((risos)).
Professora (Direcionando o olhar para o aluno Davilla)- Porque seu pai ndo aceitaria
um liguidificador?
Aluno Davilla- Porque ele ndo usa, iria dizer que é para dar a minha mde, que faz a
comida [...]
Aluno Eriqui- (Interrompe 0 amigo) - Se o pai ndo cozinha é s6 a mulher...

Aluna Eduarda- Claro que ndo... Para qué ele ia querer uma batedeira ou um
liquidificador? Homem ndo vai nem na cozinha... Vai so para comer ((risos)) ... Ele
so trabalha para fazer a feira para casa!

[...]

(Fonte: Dados do/a pesquisador/a. Transcrigdo Roda de Conversa).

De modo geral, a turma compreende que utensilios de casa sdo presentes para a mae e

que presentes para o pai devem ser relacionados, apenas, ao sexo masculino. Na fala de Kadyja:
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“[...] 4 gente da coisas certas para cada pessoa”, demonstra a existéncia do presente apropriado
para cada sexo, o que se confirma na fala do aluno Davilla “[...] Ele me daria um murro se eu
chegasse com um liquidificador”. Essa expressao demonstra a possibilidade da contrariedade
do pai ao ser presenteado com um presente que s “serve” para a mulher; como se tal presente
fosse um insulto a sua masculinidade. Ao ser questionado sobre a ndo possibilidade de uso, sua
resposta confirmou as atitudes “normais” de homens: “Ele ndo usa”, ou seja, quem deve ganhar
o liquidificador ¢ quem usa - a mulher. Entendemos que, em seu ambiente familiar, o pai nao
esta ambientado com a cozinha, realidade confirmada nas falas do aluno Eriqui: “Se o pai ndo
cozinha é s6 a mulher...”; e da aluna Eduarda: “Homem ndo vai nem na cozinha... Vai so para
comer”. Além disso, sua conclusdo delimita as obrigagdes do pai dentro de casa: “Ele so
trabalha para fazer a feira para casa!” (aluna Eduarda).

As falas desses/as alunos/as demonstram a seguranga e a certeza de que estao agindo ou
pensando de forma correta. Em outras palavras, ¢ “natural” o homem ndo cozinhar, ndo realizar
tarefas na cozinha; portanto, presentear os pais com utensilios domésticos ndo seria correto.
Bourdieu (2019) afirma que divisdes por sexo sdo vistas como “natural” porque assim sdo

reproduzidas:

A divisdo entre os sexos parece estar “na ordem das coisas”, como se diz por vezes
para falar do que ¢ normal, natural, a ponto de ser inevitavel: ela esta presente, ao
mesmo tempo, em estado objetivando nas coisas (na casa, por exemplo, cujas partes
sdo todas “sexuadas”), em todo o mundo social e, em estado incorporado, nos corpos
e nos habitus dos agentes, funcionando como sistemas de esquemas de percepcao, de
pensamento e de acdo (Bourdieu, 2019, p.17).

A divisdo entre sexos tornou-se tdo “natural” que sdo reproduzidas, portanto, em
atitudes e pensamentos, de forma inconsciente. Muitas vezes somos induzidos a pensar dessa
forma; por isso, propagandas televisivas apresentam produtos adequados a cada sexo. As falas
desses/as alunos/as demonstraram a divisdo consciente de territorios distintos para cada género,
os critérios para a escolha de produtos de acordo com o sexo. A linguagem dos/as alunos/as
reflete sentidos introduzidos e transmitidos de forma “naturalizada” pela sociedade, marcando
o seu lugar de influéncia nos comportamentos dos “corpos”.

Segundo Louro (2014), espacos determinados para os géneros sdo representados na
linguagem. Vejamos:

[...] a linguagem institui ¢ demarca os lugares dos géneros ndo apenas pelo
ocultamento do feminino, e sim, também, pelas diferenciadas adjetivagdes que sdo
atribuidas aos sujeitos, pelo uso (ou ndo) do diminutivo, pela escolha dos verbos, pelas
associagdes ¢ pelas analogias feitas entre determinadas qualidades, atributos ou
comportamentos e os géneros (Louro, 2014, p. 71).
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Observamos que as concepgdes de género e sexualidade expressas pelos/as alunos/as, a
partir das analises desenvolvidas durante as atividades, mostraram como eles/as entendem a
representacdo de ‘homem’ e de ‘mulher’ na sociedade. Varios fatores interferiram ou
contribuiram para a formacdo de tais conceitos na vida desses/as discentes, entre eles a
educagdo familiar e religiosa, ¢ a influéncia da midia. Com a atividade realizada,
compreendemos como esses/as alunos/as apreendem/assimilam questdes de género e
sexualidade divulgadas, em propagandas televisivas, identificando que elementos e sentido lhes

sdo atribuidos. Nesse contexto, sdo oportunas as palavras de Hall (1997), ao mencionar que:

O significado surge ndo das coisas em si — a realidade — mas a partir dos jogos de
linguagem e dos sistemas de classificagdo nos quais as coisas sdo inseridas. O que
consideramos fatos naturais sdo, portanto, também fenomenos discursivos (Hall,
1997, p. 29).

Com o objetivo de gerar dados sobre a apreensdo do/as alunos/as acerca de questdes de
género e sexualidade, em propagandas televisivas, selecionamos alguns comerciais de marcas
citadas por ele/elas, no questiondrio impresso e de outras selecionadas por nds. Nas proximas
linhas, descreveremos as propagandas televisivas utilizadas, em uma de nossas oficinas
tematicas, com duragdo de 3 horas, para desvelar observagdes do/as discentes colaboradores.

A marca Marisa foi citada pelos/as alunos/as como empresa cuja propaganda televisiva
ja havia sido assistida por eles/elas. Selecionamos essa propaganda por apresentar uma
diversidade de mulheres; por sua vez, a letra da musica criada para a marca Marisa, interpretada
na voz de Claudia Leite, fala justamente das mulheres e de seus variados humores. A
propaganda apresenta mulheres morenas, loiras, magras, de cabelos cacheados, lisos, vestidas
com roupas de diversas cores. Na ocasido, elas desfilam, dangam e cantam a musica da marca.
O destaque da propaganda esta na letra da musica, a qual engloba todas as mulheres. As cores
rosa e branco prevalecem no cenario.

A segunda propaganda televisiva que utilizamos também foi citada pelos/as alunos/as,
e pertencia a marca Havaianas. Contudo, a propaganda televisiva ‘Havaianas - favor’, com a
atuacdo do ator Bruno Gagliasso, foi selecionada por nds. O intuito era observar se os/as
alunos/as iriam perceber o comportamento feminino ¢ masculino apresentado na propaganda.
Os dialogos nao falam do produto “sandalias Havaianas”, tampouco apresentam sua qualidade
e diversidade de modelos. A propaganda se desenrola na porta do apartamento do ator, onde
sua vizinha pede favores o tempo todo. Cada vez que a vizinha aperta a campainha para pedir

mais um favor, o ator abre a porta e a camera foca seus pés; ele sempre estava usando um
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modelo diferente de Havaianas. Bruno Gagliasso aparece, ora vestido, ora sem camisa; na
narrativa, a inten¢do da vizinha, ao pedir favores, era ficar mais intima dele.

A propaganda Natura-homem, a qual divulga um perfume masculino, foi selecionada
por nos. Apresenta um homem bem vestido, portando uma roupa social, figurando dentro dos
padroes de beleza masculina que apresenta as seguintes caracteristicas: alto, moreno, musculoso
e charmoso. Na ocasido, ele ¢ apresentado colocando um perfume, enquanto uma mulher loira,
vestindo roupa decotada nas costas, o espera. O cenario ¢ um local fechado, com pouca luz; a
melodia romantica remete a um encontro amoroso, dado confirmado na frase do final da
propaganda: “Intenso, marcante, descubra o novo natura - homem”. Essa propaganda estimula
o espectador a experimentar outras possibilidades, além do perfume, isto €, o “poder” sexual
que esse aroma pode proporcionar.

A quarta e ultima propaganda televisiva, selecionada por noés, foi ‘Brilux- Nelson
Freitas —publicidade’. Nela, membros de uma familia dialogam acerca das atividades
domésticas que a mae distribui para todos da familia. Os produtos de limpeza da marca Brilux
estdo a mostra no centro da imagem. No didlogo, ndo hd uma referéncia ao produto, nem
tampouco acerca de suas qualidades ou utilidades, tendo em vista a diversidade de produtos de
limpeza que a marca produz.

Dando continuidade as atividades da oficina tematica, apos a apresentacdo de cada uma
das propagandas televisivas mencionadas anteriormente, solicitamos que os/as alunos/as
respondessem a alguns questionamentos. Explicamos que o objetivo da atividade era a
compreensdo das estruturas e das intengdes da propaganda. Para tanto, pedimos que todos/as
preenchessem um quadro contendo as seguintes informagdes: nome da propaganda televisiva,
produto apresentado, publico consumidor ¢ o que mais chamou atencdo na mesma. Foi
informado a turma de que as respostas seriam compartilhadas, ao final das apresentagoes.

Em uma das Rodas de Conversa, fizemos alguns questionamentos relacionados as
questdes de género e sexualidade, com o objetivo de estimula-los/as a expor suas observacoes
acerca do tema. Observamos que os/as aluno/as prestaram atencdo ao produto apresentado e
que os questionamentos feitos sobre eles foram pertinentes; informagdes que demonstraram a
observagao detalhada que fizeram sobre o produto.

Para a turma, a propaganda televisiva possui apenas a finalidade de demonstrar produtos
e de tentar convencé-los a compra-los. Durante o didlogo, os/as alunos/as s6 percebiam as
questdes de comportamento determinados para ‘homens’ e ‘mulheres’, devido aos nossos

questionamentos. A partir destes, os/as alunos/as comecaram a observar alguns elementos
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multimodais, tais como: cores, sons, roupas, imagens, a posturas dos atores e atrizes, o cenario
e outros elementos.

Durante a anélise, os alunos, inicialmente, se mostraram superiores diante das alunas,
pois compreendiam que podiam se comportar como “galinha”, sem que este seja um
comportamento visto como ofensivo para homens. As alunas, por sua vez, na tentativa de impor
igualdade entre os sexos, mostravam-se irritadas e agressivas. Percebemos que por mais que as
meninas tentassem impor respeito, usando palavras “pejorativas” (galinha) contra o
comportamento masculino, aos ouvidos dos garotos, sovam como se fossem elogios. Exemplo
desse entendimento pode ser percebido na fala do aluno, ao ser questionado sobre o uso dessas
palavras “claro que ndo! O homem tem que... tem que ser o macho... ¢ do homem isso” (aluno
Pedrinho).

Embora esses/as alunos/as nao tenham consciéncia de que seus pensamentos ¢ atitudes
sao reflexos de uma ideologia adquirida, através de condi¢gdes de producao (Fernandes, 2008)
construidas pela midia, pela educagdo familiar e pela educagdo escolar, eles acreditavam que
suas atitudes eram “corretas”. Consideramos que discurso presente na fala de alunos e alunas
representa uma posi¢do ideoldgica concreta, determinada pelo “lugar socio-historico-
ideoldgico de onde os sujeitos dizem e que marcam o momento e o ato de dizer” (Fernandes,
2008, p.19).

Os discursos dos/das alunos/as, sobre sexualidade, representaram a determinacdo de
comportamentos que devem ser “controlados”. Para Foucault (2020), o uso da sexualidade,
como forma de controle dos corpos, ¢ disfarcado: “trata-se, antes de mais nada, do tipo de poder
que exerceu sobre o corpo € o sexo, um poder que, justamente, ndo tem a forma da lei nem
efeitos da interdi¢@o: ao contrario, que procede mediante a redu¢do das sexualidades singulares”
(Foucault, 2020, p. 46). Portanto, os/as alunos/as sdo apenas reprodutores/as de ideais
perpassados de forma velada. Trata-se, pois, de imposi¢oes incutidas intencionalmente, através
de recursos linguisticos e imagéticos, como ¢ o caso da midia, mais precisamente das
propagandas televisivas. S3o costumes e crengas “naturalizadas” que, para esses/as jovens, sao
consideradas verdadeiras. Em outras palavras, a propaganda televisiva exerce forte influéncia,
“dinamica” e “atrativa”, sobre os comportamentos desses/as alunos/as, uma vez que se
apropriam do que foi dito e reproduzem os conteudos apresentados nas referidas propagandas.

Segundo Gregolin (2007):

Os discursos veiculados pela midia, baseados em técnicas como a confissdo
(reportagens, entrevistas, depoimentos, cartas, relatorios, descri¢des pedagogicas,
pesquisas de mercado), operam um jogo no qual se constituem identidades baseadas
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na regulamentagao de saberes sobre o uso que as pessoas devem fazer de seu corpo,
de sua alma, de sua vida. Podemos enxergar essa rede de discursos tomando alguns
exemplos de propagandas, veiculadas na grande midia brasileira, com base nas quais
institui-se a subjetivacdo tanto nas praticas que propdem a modelagem do corpo como
na construgdo dos lugares a serem ocupados por homens ¢ mulheres na sua relagéo
com os outros. Articuladas a outros enunciados que com elas dialogam nos meios de
comunicagdo, essas propagandas sdo verdadeiros dispositivos por meio dos quais
instalam-se representagdes, forjam-se diretrizes que orientam a criagdo simbdlica da
identidade (Gregolin, 2007, p. 18).

De modo geral, a pesquisa executada possibilitou a produ¢do de dados importantes, pois,
inicialmente, os/as alunos/as viam a propaganda televisiva apenas como um meio de
comunicag¢do utilizado exclusivamente para apresentar produtos. Até entdo, ndo conseguiam
perceber que os discursos transmitiam informagdes implicitas que circulavam além dos
produtos a serem consumidos. A principio, eles/as nao questionaram a forma como as
propagandas televisivas apresentavam a imagem feminina e masculina, achando “naturais” as
exibi¢des adotadas. Nesse caso, foi necessario um trabalho voltado para a identificacdo das
diversas formas de leitura de cada quadro, das inten¢des comunicativas, assim como do sentido
ou do efeito de sentido presentes nos discursos das propagandas televisivas analisadas.

Compreenderam que juizos apresentados nas propagandas, pela midia, sdo mostrados
de maneira velada e, algumas vezes, de forma comica. O discurso das propagandas faz o/a
consumidor/a acreditar que tais diferengas sdo naturais, ou caracteristicas proprias do corpo
masculino e feminino; por isso, pressupdem comportamentos distintos € caminhos pré-
determinados. Como afirma Bourdieu (2019), a “for¢a” do discurso estd na constante tensao
para impor sua “voz”; tal relagdo nada mais € que do que “uma existéncia relacional, cada um
dos dois géneros ¢ produto do trabalho de construcdo diacritica, a0 mesmo tempo tedrica e
pratica, que € necessario a sua producdo como corpo socialmente diferenciado do género
oposto” (Bourdieu, 2019, p. 34).

Apds os debates, reflexdes e oficinas tematicas, realizadas em sala, os/as alunos/as
perceberam que as propagandas ndo somente levam o produto até o publico, como também
impdem pontos de vista considerados como sendo “normais”. Perpetuando, dessa maneira,
padrdes de paradigmas para homens e mulheres. A indignagao pela descoberta foi expressa na
voz da aluna. Vejamos: “E fogo!... E a gente acredita em tudo que passa na TV. Como pode a
gente nem perceber isso? Por isso que o homem se acha mais importante que a mulher, mesmo
sem ser!” (aluna Esmeralda).

Nao poderiamos deixar de mencionar que a producao de comportamentos ¢ influenciada
pela midia, a qual determina uma disciplina para os corpos masculinos e femininos. Neste

sentido, Connell e Pearse (2015, p. 112) definiram mudangas e “controle” dos corpos como
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sendo uma corporificag¢do social. Assim sendo, 0s corpos sdo adequados a um tempo € a um
espaco no decorrer da histéria; portanto, “a corporificagdo social envolve a conduta do
individuo, mas também grupos, instituicoes e complexos de institui¢des”. A ideologia
apresentada pelos/as alunos/as faz referéncia ao modo de produgdo de comportamentos que a
sociedade define como certo para cada sexo; corpos ndo “disciplinados” recebem adjetivos
pejorativos. Fica evidente que esses/as alunos/as sdo influenciados pelos varios discursos que
cruzam seu cotidiano, visto que discursos sao construidos a partir de outros discursos (Moita
Lopes, 2002).

Ainda no intuido de colaborar com as nossas reflexdes sobre os discursos proferidos
pela midia e a quem esses discursos possam interessar, aqui sdo oportunas as palavras de Payer
(2005):

O enunciado do sucesso se imprime através de inumeros textos, e circula de muitos
modos, mas sobretudo através da midia. Pode-se notar que ha um certo ‘discurso do
sucesso’ funcionando atualmente em grande escala. Sdo incontaveis os titulos que
pretendem ensinar ao sujeito-leitor como ‘ter sucesso’: sucesso nas empresas (lucro),
sucesso profissional (aqui joga também o chamando marketing pessoal), sucesso na
imagem publica, como imagem de midia. Esta seria, pois, a promessa a ser obtida ao
preco da obediéncia a novas leis, que tém seu nome também ja reconhecido: sdo as
‘leis de mercado’ (Payer, 2005, p. 18).

A partir das interpretacdes realizadas, ratificamos que trabalhar questoes de género e
sexualidade, por meio do género propaganda televisa, foi uma oportunidade impar de
proporcionar atividades de desenvolvimento da habilidade de leitura critica desses/as alunos/as,
os/as quais descobriram-se inseridos/as em uma visdo dicotomica, perpetuada pela midia e seus

discursos.

Conclusoes

Trabalhamos em sala as diversas possibilidades de leitura e sua relagdo de sentido,
utilizando como recurso propagandas televisivas. Consideramos, apesar das dificuldades de
trabalhar a tematica género na sala de aula, que as atividades realizas possibilitaram a abertura
de caminhos para que alunos/as buscassem compreender as condigdes para producdo dos
discursos veiculados nas propagandas e sua relagdo com o momento sécio-historico e, ainda, a
identificacdo da necessidade, ou nao, de buscar inferéncias para compreender o efeito do
sentido apresentado pelos estudantes. Mostramos a eles/as que gestos também sdo caminhos
para identificar ideologias incutidas, implicitamente ou abertamente, nos discursos. Realizamos
um trabalho pedagogico voltado a leitura critica de contetidos diversos. Os resultados foram

positivos, uma vez que esses/as alunos/as ficaram surpresos com “o poder” da midia sobre os
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corpos: “gente, nunca vi assim, isso é um absurdo! E a gente achando normal!” (aluna
Eduarda).

As rodas de conversa e oficinas tematicas mostraram que algumas alunas repetiram as
informagdes que lhes foi ensinada/apresentada, sem ao menos questionarem o assunto.
Aceitam, passivamente, a condi¢cao de ‘mulher’ que lhe é imposta. Talvez, tal aceitacdo seja em
consequéncia de uma educagao/religido patriarcal.

No decorrer da intervengdo, observamos que os/as alunos/as demonstraram interesse
pelo tema, principalmente pelos papéis sociais exercidos por homens e mulheres, mas também
encontramos estudantes que ndo assinaram o Termo de Consentimento e Livre Esclarecido, por
isso as suas respostas ndo fizeram parte da pesquisa. Nesse interim, a percepcao acerca desses
papeis gerou longas discussdes e trocas de experiéncias entre os/as colegas. O uso das
propagandas televisivas estimulou a leitura critica por parte deles/as, como também de outros
géneros discursivos/textuais em jornais e entrevistas (citados pelos/as alunos/as). Os/as
alunos/as participaram propondo o tema em discussdes, nas rodas de conversas, sobre as leituras
que realizaram. O questionario final, por sua vez, possibilitou que os/as alunos/as refletissem
sobre o tema de forma critica e que opinassem sobre suas observagdes.

Nao poderiamos deixar de mencionar que o discurso ¢ uma construcao social, cultural
e histérica. Desse modo, os/as alunos/as reproduziram em seus discursos o que lhes foi
apresentado pela educacdo familiar, religiosa ou pela midia. Todas essas informagdes fizeram
parte da memoria discursiva desses/as alunos/as. O despertar da leitura critica nos estudantes
possibilitou um novo olhar acerca do tema, fato que provocou reflexdes sobre os discursos
apresentados, bem como abriu possibilidades de se posicionarem e de compreenderem o
mundo, a sociedade e a cultura em que vivem.

Diante dos debates em sala de aula e, a medida que novas propagandas televisivas foram
apresentadas, verificamos a emergéncia de uma leitura mais cuidadosa e atenciosa, por parte
desses/as alunos/as. Na ocasido, conseguiram atentar para a identificacio de aspectos
importantes como gestos, roupas, cores entre outros elementos, que possibilitavam a

compreensdo global do género propaganda televisiva e sua intengao ideoldgica.
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